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Komentirajuéi financijska ostvarenja u 2022. godini, Emil Tedeschi, predsjednik Uprave Atlantic Grupe,
istaknuo je:

“Atlantic Grupa je unato¢ brojnim izazovima u okruZenju u 2022. godini ostvarila povijesno rekordne
prodajne rezultate, a rast je ostvaren u svim poslovnim i distribucijskim podrucjima. Nakon Sto su
prethodne dvije godine bile obiljezene pandemijom koronavirusa, 2022. godinu obiljezila je agresija
Rusije na Ukrajinu koja je izazvala energetsku krizu, dodatne zastoje i nestaSice u dobavnim lancima
te zna€ajna poskupljenja velikog dijela na$ih sirovina i pakirnog materijala, logisti€kih i drugih usluga i
energenata. Navedeno povecanje cijena gotovo svih strateskih sirovina i usluga samo smo djelomiéno
uspjeli kompenzirati optimiranjem internih resursa, te jednim manjim dijelom povecanjem nasih
prodajnih cijena, $to je, o€ekivano, dovelo do pada profitabilnosti.

proizvodnim portfeljima, modernizaciju proizvodnih kapaciteta i nastavak digitalne transformacije.
Godinu je obiljeZio i stoti rodendan Atlantic Starka, jedne od sastavnica Atlantic Grupe.

Uspjesnost ukupnog poslovanja i pristupa i dalje potvrduju vrijedne nagrade pa je Atlantic Grupa i u
protekloj godini osvojila prvu nagradu za odnose s investitorima te smo ponovno osvojili i prvu nagradu
za kvalitetu korporativnog upravljanja. Takoder, i ove godine nasi su istaknuti brendovi ponijeli ¢itav niz
nagrada za trziSnu komunikaciju na regionalnim natjecanjima, a kampanja za Donat, koja je osvojila
platinasti Effie na razini Slovenije, je proglasena finalistom Global Best of the Best Effie Awards, za
najefikasnije i najuspjesnije marketinske kampanje iz cijeloga svijeta.

NasSi temeljni poslovni prioriteti u nadolaze¢em razdoblju i okolnostima ostaju isti - osiguranje
nesmetanog nastavka proizvodnje i kontinuirane opskrbe nasih kupaca i potroSaca te drustvena
odgovornost u najsSirem smislu.”
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NASTAVAK ZNACAJNOG RASTA PRIHODA UZ PAD PROFITABILNOSTI
e

( )
PRIHODI OD PRODAJE U IZNOSU OD 6.373,0 MILIJUNA KUNA

+11,8% u odnosu na 2021. godinu
+12,4%* normalizirano za utjecaj dezinvestiranog poslovanja

L J
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DOBIT PRIJE KAMATA, POREZA | AMORTIZACIJE (EBITDA*) OD 575,4 MILIJUNA
KUNA
-20,6% u odnosu na 2021. godinu (-22,3% kada isklju¢imo jednokratne stavke*)
L J
4 N\

DOBIT PRIJE KAMATA | POREZA OD 275,1 MILIJUNA KUNA (EBIT*)
-37,2% u odnosu na 2021. godinu (-39,5% kada isklju¢imo jednokratne stavke*)

NETO DOBIT* OD 195,7 MILIJUNA KUNA
-43,2% u odnosu na 2021. godinu (-49,3% kada isklju¢imo jednokratne stavke*)

\. J

FINANCIJSKI SAZETAK 2022. GODINE

P
2022. 2022. 2021.
s . (u (u (u 2022./
Kljucni pokazatelji  .iiinima | milijunima  milijunima  milijunima | 2021
kuna) eura)*** [ OIEY) eura)***
Prihod od prodaje 6.373,0 846,2 5.702,5 758,1 11,8%
Ukupan prihod 6.464,0 858,3 5.785,8 769,2 11,7%
Normalizirana o o o o i
EBITDA marsa* 9,0% 9,0% 12,9% 12,9% 392bb
yglg'i?f"z"a”a neto 187,4 24,9 369,3 49,1 (49,3%)
Pokazatel] 17,0% 17,0% 12,7% 12,7% +431bb
zaduzenosti

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2022. godinu.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFl-evima). Za vi$e detalja o koristenim
Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti (APM)“.
** Promjena se odnosi na vrijednosti u kunama

*** Prikaz u eurima rezultat je primjene prosje¢nog tec¢aja sukladno MSFl-evima
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1. POJACANJE U NADZORNOM ODBORU, DVA NOVA CLANA
1

Na sjednici odrzanoj 7. prosinca 2021. godine Nadzorni odbor je usvojio prijedlog odluke za izbor 2 nova
¢lana Nadzornog odbora Drustva. Usvajanjem navedene Odluke od strane Glavne skupstine 20. sijeCnja
2022. godine, sastav Nadzornog odbora, s dotada$njih 7, proSiren je na 9 ¢lanova. Nadzornom odboru
su se prikljucili dr. Vesna Nevisti¢, iskusna struCnjakinja u podrucjima menadZzment consultinga,
bankarstva, korporativhog razvoja i restrukturiranja, i Zoran Vucini¢, dokazani globalni menadzer s
izuzetno uspjeSnom medunarodnom karijerom na podrucju industrije robe Siroke potrosnje.

Osnazivanje Nadzornog odbora navedenim novim ¢lanovima logi¢an je nastavak procesa definiranja
korporativne strategije i prioriteta u daljnjem razvoju kompanije.

2. NOVI CLAN UPRAVE
—

Na sjednici Nadzornog odbora Atlantic Grupe d.d., odrzanoj 6. i 7. prosinca 2022., Nadzorni odbor je
donio odluku o imenovanju Mate Stetiéa za &lana Uprave Atlantic Grupe d.d., s pogetkom mandata 8.
prosinca 2022., u trajanju od 3 godine. Uprava Atlantic Grupe d.d. proSirena je tako s dosadasnjih Sest
na sedam ¢lanova. Osnazivanje Uprave logi¢an je nastavak procesa definiranja korporativne strategije i
prioriteta u daljnjem razvoju kompanije. Mate Stetié se Atlantic Grupi pridruzio 2019. godine na poziciji
glavnog direktora StrateSkog poslovnog podruc¢ja Kava, a u novom opsegu odgovornosti osim brige za
kategoriju kave preuzima i upravljanje kategorijama ¢okolade te slatkog i slanog snacka.

3. NOVA ARGETA VEGGIE
1

SPP Delikatesni namazi proSirili su svoju liniju proizvoda i na povrine namaze — Argeta Veggie.
Utemeljeni na slanutku i povréu vrhunske kvalitete, Argeta Veggie namazi dostupni su u Cetiri okusa pri
¢emu ne sadrze aditive, gluten i umjetne pojacivace okusa i boja. Argeta Veggie namazi pogodni su i za
vegane i vegetarijance, ali i sve ljubitelje mesa koji jednostavno zele svoj svakodnevni obrok obogatiti s
viSe povréa.

4. COCKTA BLONDIE: NOVA LEGENDA JE NA POLICAMA
—

Od ovog prolje¢a, Cockta obitelj je bogatija za jo$ jednog ¢lana. Pridruzila nam se nova Cockta Blondie
koja je ovog ljeta odusevila sve ljubitelje osvjezavaju¢eg okusa narance. Dobro prepoznatljivi Cockta
karakter, na bazi biljnih ekstrakata, obogacuje i ovu ponudu $to je Cini jedinstvenom na trzistu — ovo je
prava druga strana narance. PoStujuci standarde Cockta kvalitete, koristimo prirodni CO2 dok je, kao i
uvijek, u naSim recepturama izostavljen glukozno-fruktozni sirup.
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5. NOVI PRINCIPAL INTERSNACK U SRBIJI, RED BULL | U SJEVERNOJ
MAKEDONIJI
—

StrateSko distribucijsko podru¢je (SDP) Srbija proSirio je distribucijski portfelj asortimanom novog
principala — Intersnack. Intersnack Grupa iz Njemacke, europski lider u proizvodnji slanih grickalica, koja
zaposljava preko 9.000 ljudi u ukupno 33 tvornice. Medu poznatijim brendovima istiCe se brend Chio s
bogatim asortimanom proizvoda poput Cipsa razli€itih okusa, tortilja Cipsa, pe€enih grickalica i kokica.
Od prvog veljate 2022. godine, Intersnack, u partnerstvu sa SDP Srbija, osvaja i trziSte Srbije te je
planiran godisnji promet od 2 milijuna eura. Planira se prisutnost u preko 10.000 prodajnih mjesta Sirom
zemlje, a vizija je da se u naredne tri godine Intersnack predstavi kao jedan od glavnih igraca u kategoriji
Cipsa na trzistu Srbije.

UspjesSna suradnja SDP Srbija i Red Bull GmbH-a sa sjediStem u Austriji zapocela je 2017. godine. Tada
je Atlantic Grupa s Red Bull-om potpisala ugovor o distribuciji ovog poznatog energetskog napitka na
trziStu Srbije. Titulu vodeceg distributera robe Siroke potroSnje, SDP Srbija dokazao je strateSkom
partneru Red Bull GmbH-u kvalitetnim radom i ostvarivanjem zadanih poslovnih ciljeva. Upravo zato je
Red Bull, uz Srbiju, odlugio povjeriti nam distribuciju i u Sjevernoj Makedoniji. Distribucija na ovom trzistu
je zapocela poc¢etkom svibnja 2022. godine te je planiran godi$nji promet od 3 milijuna eura.

6. KALA | KALNICKA U NOVOM RUHU | S NOVOM PRICOM
—

Pocgetkom svibnja ponosno smo predstavili novu pri€u nasih prirodnih mineralnih voda Kale i Kalni¢ke
koja Ce redefinirati njihovo pozicioniranje na trzistu, te novu modernu, unificiranu i ekoloski prihvatljiviju
ambalazu.

Prvi na trziStu imamo bocu s neodvojivim &epom kojim uvamo okolis jer olak8avamo i povecavamo
ispravno prikupljanje, odvajanje i recikliranje jednokratne plastike, a samim time smanjujemo otpad u
prirodi i na morskom dnu. Prakti¢nost novih neodvojivih ¢epova najviSe ¢e osijetiti ljudi koji su puno u
pokretu, kao i osobe starije Zivotne dobi i mala djeca, jer viSe nema straha od ispadanja i gubljenja
¢epova, Sto istovremeno pridonosi i boljoj higijeni konzumacije proizvoda. Osim toga, Kala je zbog svoje
kvalitete preSla iz kategorije izvorske vode u viSu kategoriju prirodne mineralne vode, stoga smo ju
odlucili dodatno pribliziti potroSacima i u€initi brendom snaznog karaktera s kojim se svatko od nas moze
lako poistovijetiti.

7. USPJESNO POZICIONIRANJE BOOM BOXA
—

Atlanticov novi brend s jedinstvenom propozicijom: mali obroci na bazi zobi, 100% na bazi bilja i 100%
bez dodanog Secéera u drugoj godini nastavlja se uspjeSno razvijati.

Usprkos godini koja je obiliezena snaznim rastom cijena energenata i sirovina, Boom Box isporu€uje
prodajne planove i ostvaruje trziSni uspjeh, najvidljiviji kroz pozicije broj dva u vrijednosnom udjelu u
kategorijama zobenih kasa u Hrvatskoj i Sloveniji, poziciju broj jedan u kategoriji granole u Hrvatskoj, te
poziciju broj dva u istoj kategoriji u Sloveniji. U kategoriji biljnih napitaka, Boom Box osvaja stabilnu
poziciju broj 2 i u Hrvatskoj i Sloveniji. Znagajni iskorak u 2022.godini za Boom Box je lansiranje brenda
na trziStima Srbije, Bosne i Hercegovine i Sjeverne Makedonije. Osim ostvarenih prodajnih planova,
Boom Box u Srbiji ostvaruje poziciju broj tri po vrijednosti u zobenim kasama, poziciju broj jedan u

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U 2022. GODINI

ATLANTIC

GRUPA



KLJUCNI DOGADAUJI
U 2022. GODINI

granolama, te poziciju broj tri u biljnim napitcima . U Bosni i Hercegovini i Sjevernoj Makedoniji prodajni
rezultat pokazuje da su i ova trziSta jedva do¢ekala Boom Box.

8. SLETIO JE ZIGGY'S COFFEE
—

Coffeeshop lanac Ziggy's Coffee, nova je Atlantic inovacija. Prvo pojavljivanje branda u javnosti dogodilo
se krajem svibnja na medunarodnoj vrtnoj izlozbi - Floraart. Neobi¢an mobilni coffeeshop izazvao je
interes, a sudeéi prema komentarima i dugim redovima koji su se stvarali, Ziggy's ¢e zasigurno postati
jo$ jedan voljen i uspjeSan Atlanticov brend. Uz dobru kavu Ziggy's ¢e potro$acima ponuditi i slatke i
slane delicije. U rujnu je Ziggy's Coffee otvorio svoju prvu lokaciju te smo 2022. godinu zavrsili s ukupno
5 lokacija u Zagrebu. Koncept ¢emo testirati na razli¢itim lokacijama te kroz razli¢ite vrste objekata.

9. BAKINA TAINA: NOVO POGLAVLJE DOBRIH, STARIH OKUSA
—

Brend Bakina Tajna oduvijek gradimo na skladu tradicije i modernosti. | ba$ kao $to rukom biramo voce
i povrée za nase recepte, pozeljeli smo da i ambalaza bude rukom oslikana. Zato smo osmislili nove
etikete koje su ru€no oslikane akvarelom i Cije Zive boje doCaravaju sklad s prirodom koji njegujemo
oduvijek. Nove etikete na dobro poznatim teglicama, s joS poznatijim okusom unutar teglica, predstavile
su se ovog lieta kupcima u 14 zemalja: Hrvatskoj, Srbiji, Sloveniji, BiH, Crnoj Gori, Nizozemskoj,
Njemackoj, Francuskoj, Velikoj Britaniji, Austriji, Australiji, Americi, Kanadi i Rusiji.

Bakina Tajna proizvodi dobili su i oznaku V label (vegan friendly), €ime smo se priblizili dodatno kupcima
koji njeguju takav nacin zivota. Ajvar je sada potpuno bez aditiva, na §to smo posebno ponosni, a ljuti
ajvar je dodatno unaprijeden te sada garantira vatrene zalogaje. Bakina Tajna je predstavila potpuno
novu sluzbenu web stranicu, sa svjezim dizajnom i sadrzajem.

10. NOVI STARK ZA NOVIH 100
1

Pogetkom rujna 2022. godine, proslavila se stogodi$njica postojanja kompanije Atlantic Stark.
Proslava je obiljeZzena i implementacijom novog vizualnog identiteta Stark brenda na keksima i
napolitankama, kao i na maloprodajnim Stark prodavaonicama. Jubilarna godina bit ¢ée upaméena i po
ulaganjima u proizvodni pogon za kekse u Ljuboviji kao i nadogradnjom proizvodne linije vafla u pogonu
Beograd. Promjena brendinga upotpunjena je unaprjedenjima i proSirenjem asortimana, kako u
kategorijama keksa i napolitanki, tako i na maloprodajnim objektima, a svakako zahtijeva odredeno
vrijeme za potpunu implementaciju, zbog &ega ¢e se raditi po fazama. Tu nije kraj novitetima — Stark
dobiva i svoju novu sluzbenu stranicu, modernog dizajna i izgleda na kojoj ¢e se nasi potroSaci i partneri
modi pronaci informacije o svim nasim proizvodima.
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11. ATLANTIC NASAO STRATESKOG PARTNERA ZA PALANACKI
KISELJAK
—

Atlantic Grupa potpisala je s kompanijom Vik Pro Univerzal d.o.0. kupoprodajni ugovor za prodaju
proizvodne lokacije Palanacki kiseljak u Smederevskoj Palanci. Predmet kupoprodaje je cjelokupna
proizvodna lokacija sa svom imovinom, uklju€ujuéi i tradicionalni brend mineralne vode na trzistu Srbije
- Karadorde, a novi vlasnik je preuzeo i zaposlenike u Palanackom kiseljaku. Atlantic Grupa je na lokaciji
primarno proizvodila i punila proizvode za brend Cockta te s ovim aktivhostima nastavlja u usluznom
obliku.

Strateski kupac, kompanija Vik Pro Univerzal d.o.o0. sa sjediStem u Beogradu, ima viziju i ambiciju
dugoro¢no razvijati Palanacki kiseljak i njegove zaposlenike, Sto predstavlja dobru perspektivu za ovu
lokaciju. Prodaja ove proizvodne lokacije dio je procesa dezinvestiranja manjih i non-core djelatnosti u
skladu s Atlanticovom korporativhom strategijom.

12. REKORDNA DIVIDENDA | PODJELA DIONICA
-—

Prema odluci Glavne skupstine odrzane 15. lipnja 2022. godine, odobrena je isplata dividende u iznosu
od 50 kuna po dionici odnosno sveukupno 166.322 tisu¢e kuna, Sto predstavlja povijesno najviSu
dividendu. Dividenda je isplacena 5. srpnja 2022. godine.

Takoder, usvojena je i odluka o podjeli dionica, i to na na¢in da se jedna postojeéa dionica, pojedinac¢nog
nominalnog iznosa od 40 kuna, dijeli na Cetiri nove redovne dionice, pojedinaénog nominalnog iznosa
od 10 kuna. Provedbom te korporativne akcije svaki dioni¢ar je za svaku redovnu dionicu Atlantic Grupe,
pojedina&nog nominalnog iznosa od 40 kuna, stekao po &etiri redovne dionice pojedinaénog nominalnog
iznosa od 10 kuna. Podjelom dionica temeljni kapital je ostao isti, te se sada dijeli na 13.337.200 redovnih
dionica, pojedinacne nominalne vrijednosti 10 kuna, sukladno ¢emu su se promijenile i odredbe Statuta
Atlantic Grupe.

13. PROJEKT KONVERZIJE NA EURO
—

Tijekom 2022. godine, Altantic Grupa zapocela je projekt prilagodbe hrvatskih drustava na zamjenu
hrvatske kune eurom. Projekt je obuhvatio prilagodbu 33 IT sustava (ERP sustavi, poslovne aplikacije i
analiticka rjeSenja) koje Grupa koristi u poslovanju i upravljanju poslovanjem, a u njemu je intenzivno
sudjelovalo vise od 120 zaposlenika Grupe. Sve aktivnosti prilagodbe odradene su u planiranim
rokovima, od dvojnog iskazivanja cijena do prelaska na operativho poslovanje u euru. Grupa je u
najkracem mogucem roku pristupila Etickom kodeksu te &itavu prilagodbu poslovanja odradila u skladu
sa Smjernicama za prilagodbu gospodarstva u procesu zamjene hrvatske kune eurom.
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14. DIGITALNA TRANSFORMACIJA ATLANTIC GRUPE
—

U podrucju digitalne transformacije Atlantic Grupe, 2022. bila je dinami¢na godina ispunjena procesnim
i tehnoloSkim promjenama. Glavni stupovi digitalne transformacije bile su promjene na temelju
implementacije redizajna poslovnih procesa, poboljSanja poslovnih rjeSenja, unapredenja napredne
analitike i infrastrukture te operativne aktivnosti i nadogradnje.

Implementacija novog procesnog okruzenja zapocela je uvodenjem S/4 Hana ERP (eng. Enterprise
resource planning) sustava, zajedno s promjenama u okolnim sustavima, u drustvo Atlantic Grand.
Nakon pustanja sustava u rad u listopadu 2022. godine, nastavljamo s daljnjim implementacijama u
ostale Clanice Grupe. Redizajn poslovnih procesa rezultirao je i pokretanjem projekta Upravljanja
matiénim podacima (Master Data Management, MDM) i projekta Integriranog poslovnog planiranja
(Integrated Business Planning, IBP). Projekt MDM sastoji se od implementacije sustava koji ¢e upravljati
svim relevantnim matiénim podacima Atlantic Grupe (sirovine, dobavljaci, kupci itd.). Projekt IBP je
proSireni oblik planiranja prodaje i operacija koji strateSke cilieve u vezi profitabilnosti povezuje s
kratkoro€nim i srednjoro¢nim odlukama o operativnom planiranju u cijelom vrijednosnom lancu Atlantic
Grupe. U podrugju nabave, zavrSena je implementacija sustava SAP Ariba u slovenskim drustvima, a
slijede implementacije i na ostale ¢lanice Atlantic Grupe.

15. NAGRADE | PRIZNANJA
-—

Zlatna kosarica 2022. za Argetu

Zlatna koSarica prestizna je nagrada koju ve¢ sedam godina, u Sest razliCitih kategorija, dodjeljuje Ja
TRGOVAC, specijalizirani magazin za maloprodaju i FMCG industriju. Ziri Zlatne ko$arice, drugu godinu
zaredom, nagraduje kontinuirani trud u razvoju i unapredenju proizvoda brenda Argeta. Ovog puta,
nagradili su novi vizualni identitet koji odnedavno krasi sve Argetine proizvode. Argeta u novoj ambalazi
osvojila je nagradu Zlatna koSarica 2022. za ,Proizvod godine®.

Novim ruhom, Argeta se odmaknula od klasi€nog industrijskog dizajna, a dodavanjem kolorita, topline i
modernog vizualnog izri¢aja istaknula se medu ostalim proizvodima u kategoriji. Novi vizualni identitet
temelji se na viSe od 20 originalnih ilustracija kojima se Zeli osnaziti ljude da poduzmu korake koji mogu
promijeniti njihov zivot na bolje. Novi vizuali na Argetinoj ambalazi otvaraju vrata masti i svojim izgledom
poti¢u na kusanje Argetinih ribljih i mesnih namaza.

Generacija Z je odabrala - Cedevita je najcool instant napitak

Cedevita je najcool brend u kategoriji instant napitaka medu generacijom Z u Hrvatskoj. U istrazivanju
koje su proveli Ipsos i JoomBoos o preferencijama coolera od 11 do 23 godine u razli¢itim aspektima
zivota, Cedevita je dobila svoje mjesto. PoCetkom listopada je u Zagrebu odrzana dodjela Coolest Brands
nagrade kojom prilikom je, osim titule najcool napitka, JoomBoos Cedeviti dodijelio posebne markice
kvalitete za koriStenje na druStvenim mrezama i ostalim platformama. JoomBoos je najjaa regionalna
digitalna platforma kreatora i najutjecajniji medijski brend za generaciju Z i milenijalce s preko milijun
YouTube pretplatnika.
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Social media summit: Priznanja za Grand kafu i Insta Grand

Odrzan je prvi Social Media Summit koji je u Sarajevu okupio stru€njake iz podrucja digitalnih medija,
predstavnike vodec¢ih kompanija i brendova iz BiH, agencije i neke od najvecih influencera s domace i
regionalne scene.

Vise od 300 sudionika imalo je priliku proSiriti svoja znanja o kreiranju sadrzaja i vodenju profila na
drustvenim mrezama kroz predavanja, prakti¢ne primjere i prezentiranje novih trendova. Na Social Media
Summitu dodijeljena su i priznanja za najbolje digitalne kampanje ostvarene proSle godine.

Kampanja Grand kafe ,Vidim ti siguran dobitak” osvojila je nagradu za najbolju influencer kampanju -
Digital Cup Award 2022. Kampanja ,Samo uzivaj“ brenda Insta Grand odnijela je priznanje za najbolju
Instagram kampanju. Na digitalnim kanalima ,Samo uzivaj“ kampanja je imala natprosjecne rezultate u
dosegu i komunikaciji prema ciljnoj skupini. Insta Grand je bio i jedan od sponzora ovogodi$njeg Social
Media Summita.

Diggit nagrade za Cocktu, Donat i Jimmy Fantastic

Konferencija o digitalnim trendovima ve¢ sedmu godinu poziva sve slovenske agencije i poduzeca da
prijave svoja digitalna rjeSenja koja na inovativan i kreativan nacin iskoriStavaju prednosti digitalnog
okruzenja.

Ziri je Cockti za kampaniji ,Unfollow" dodijelio Veliku nagradu Diggit za digitalnu kampanju i Zlatnu
nagradu u kategoriji FMCG. Marki Donat, koja je proSle godine u potpunosti obnovila svoj imidz, je
dodijeljena Velika nagrada za digitalnu strategiju. Inovativha kampanja Jimmy Fantastica ,joke arena“ je
osvaijila Veliku nagradu Diggit u kategoriji Mediji i zabava.

Dvije nagrade za Boom Box na Danima komunikacija

Nakon 3 godine pauze zbog pandemije, odrZano je novo izdanje Dani komunikacija, poznatog festivala
nacionalnih trzisnih komunikacija. U sklopu festivala su dodijeliene statue IdejeX za najkreativnija
komunikacijska ostvarenja. Atlantic Grupa i agencija BBDO Zagreb nagradeni su srebrnom nagradom u
Best of Ad-Making skupini za projekt ,Totalno zobeno* u kategoriji Film. Projekt je nagraden i u skupini
Best Branding & Rebranding u kojem je Boom Box-u pripala bron¢ana nagrada za Branding.

Websi nagrade za Argetu, Barcaffé, Cocktu i Donat

Dodjelom 34 prestizne WEBSI nagrade medu rekordnih 180 prijavljenih projekata, u rujnu je u
Festivalskoj dvorani Ljubljana zavr§en jednogodisnji projekt WEBSI Digitalna postignu¢a Slovenije.

Medu nagradenima koje je odabrao stru¢ni ziri od 108 ¢lanova su i projekti nasih brendova i to:

WEBSI nagrada za najbolji sadrzaj (Argeta s prvim NFT-ovima u regiji), te hagrade po kategorijama:
Digitalni projekti u prostoru, “outdoor digital" (1. mjesto: Donatova pametna interaktivna svjetlosna
vitrina), Drustvene mreze (3. mjesto: ,Cockta Unfollow: otkrij tajnu potpune slobode*®), Globalni digitalni
projekti (1. mjesto: Argeta s prvim NFT-ovima u regiji i 2. mjesto: ,Argeta je BEZ®), Kripto (1. mjesto:
Barcaffe Single Origin Rwanda i 4. mjesto: Argeta s prvim NFT-ovima u regiji), Proizvodne i odredi$ne
stranice te web stranice namijenjene li¢nostima (1. mjesto: ,Argeta #AlwaysBetter playlista“ i 2. mjesto:
Barcaffé Black'N'Easy Shake), Upotreba naprednih tehnologija (3. mjesto: Barcaffé Single Origin
Rwanda).
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Prvo mjesto za Grand kafu, Cocktu i Smoki

Kampanja Grand kafe ,Hajde da imamo vremena“ osvojila je prvu nagradu u kategoriji Cross media
integrirana kampanja na Kaktus festivalu. Grand kafa nas je kampanjom podsjetila na one bitne stvari u
Zivotu, jer, mozda i viSe nego ikad prije, trebamo uZivati s obitelji, prijateljima, u ljubavi, ali i u dobroj Salici
kave. Cockta je s kampanjom Unfollow usla u finale u dvije kategorije: Digital — Video i Digital Integrisana
Kampanja u kojoj je osvojila prvo mjesto. Za Valentinovo ove godine, Cockta je pokrenula odvaznu
kampanju kojom su pozvali korisnike da se oslobode tereta proslosti i podijele svoja najgora iskustva iz
propalih veza na Cocktinoj platformi. Smoki se izdvojio kampanjom koja je street art-om ,obojila“ ¢ak
Sest zemalja regije. Pobjedu su odnijeli u dvije znacajne kategorije, za Integriranu kampanju kreiranu za
drugo trziste, kao i u kategoriji Outdoor-a za kampanju ,Smoki — 50 years celebration®.

KAKTUS je nagrada kojom strukovni portal Marketing mreza zeli promovirati profesionalne uzore, ali i
dati svoj doprinos unaprjedenju i razvoju struke u Srhbiji.

UEPS priznanja za Smoki, Grand kafu i Cedevitu

Na svecanoj dodjeli nagrada UEPS-a, najstarijeg udruzenja trzisnih komunikacija u Srbiji, nasi brendovi
osvojili su €ak 13 priznanja. NajviSe je slavio Smoki tim s osvojenih ¢ak sedam nagrada od ¢ega dva
zlata. Smoki je osvojio zlatno priznanje za kreativnu upotrebu medija za 3D dodirne ploce za slijepe i
slabovidne u sklopu kampanje ,Smoki 50 years celebration®, kao i zlatno priznanje za promociju srpske
kreativnosti u inozemstvu. Pored toga, osvojio je i dva srebrna priznanja za OOH (engl. out-of-home)
kampanju za ,Smoki 50 Years celebration live OOH*, kao i u kategoriji aktivnosti na ostalim nestandarnim
mjestima za 3D dodirne ploce za slijepe i slabovidne. Takoder, tu su i tri bron€ana priznanja u kategoriji
za kreativnu upotrebu medija, priznanje za promotivnu (integriranu) kampanju snacks and desserts, kao
i priznanje za direktni marketing za ,Smoki 50 years celebration®. Grand kafi dodijeljene su tri nagrade,
jedno srebrno i dva bron¢ana priznanja. Kampanja ,Hajde da imamo vremena“ kojom je Grand kafa
podsijetila potroSace na one bitne stvari u zivotu, jer, mozda i viSe nego ikad prije, trebamo uzivati s
obitelji, u prijateljstvu, ljubavi, ali i u dobroj $alici kave. Ziri UEPS-a nagradio je kampanju srebrnom
nagradom u kategoriji Bezalkoholna pic¢a i napici. Dva bron€ana priznanja za Radio spot i priznanje za
Brand PR dodijeljena su Grand kafi za Black 'n' Easy kampanju ,Za kraljice i kraljeve jutra“. Ziri je
Cedevitu nagradio s tri bronana priznanja za ambalazu Pink grejp Cedevite i za Cedevita rituali,
aktivnost kojom su pozvali ljubitelie ove kraljice vitamina da podijele svoje omiljene rituale ispijanja
Cedevite i otkriju koliko je, po njihovom misljenju, potrebno praha za savr§enu ¢asu Cedevite.

Atlantic Grupa osvojila prvu nagradu za odnose s investitorima i nagradu za korporativno
upravljanje

Atlantic Grupa dobitnica je prve nagrade za odnose s investitorima koja se ve¢ 13. godinu zaredom
dodjeljuje na konferenciji ,lzazov promjene®, zajedni¢koj konferenciji Zagrebacke burze i Udruge
drustava za upravljanje mirovinskim fondovima i mirovinskih osiguravajuéih drustava.

Rije€ je o nagradi koja se dodjeljuje u suradnji Poslovnog dnevnika i Zagrebacke burze i kojom se odaje
priznanje investicijske zajednice tvrtkama koje imaju fer i transparentne odnose prema investitorima. U
konkurenciju ulaze drustva iz sastava indeksa CROBEX te drustva uvrStena u Vodece i Sluzbeno trziste
Zagrebacke burze, a o nagradenima se odluCuje temeljem statistiCkih kriterija koji se odnose na
postovanje Pravila Burze od strane izdavatelja te na osnovi ankete provedene medu sudionicima trzista
kapitala.

Ovo je Sesti put da je Atlantic grupa dobitnica prve nagrade, a jo$ je Sest puta bila medu tri nagradene
kompanije.

Atlantic Grupa dobitnik je nagrade u kategoriji Vodeceg trziSta Zagrebacke burze za najbolju uskladenost
s Kodeksom korporativnog upravljanja, na konferenciji ,Korporativno upravljanje u Hrvatskoj — odrzivost
i povjerenje u izazovnim vremenima“ u organizaciji Hanfe i Jutarnjeg lista.
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PROFIL PRIHODA OD PRODAJE PO STRATESKIM POSLOVNIM
PODRUCJIMA | STRATESKIM DISTRIBUCIJSKIM PODRUCJIMA

-

(u milijunima kuna)
SPP Kava 1.389,9 1.196,2 16,2%
SPP Delikatesni namazi 973,6 885,2 10,0%
SPP Slatko i slano 731,7 684,4 6,9%
SPP Pi¢a 644.,6 536,4 20,2%
SPP Ljekarnicko poslovanje 587,5 531,5 10,5%
PP Donat 239,9 218,8 9,7%
SDP Hrvatska 1.553,4 1.403,2 10,7%
SDP Srbija 1.542,2 1.3354 15,5%
SDP Slovenija 1.094,8 1.012,8 8,1%
Ostali segmenti* 929,7 855,1 8, 7%
Usklada** (3.314,3) (2.956,5) n/p

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjestavanju za 2022. godinu.

Atlantic Grupa je u 2022. godini ostvarila 6,4 milijardi kuna prihoda od prodaje Sto predstavlja znagajan
rast od 11,8% u odnosu na prethodnu godinu. Rast prihoda ostvaren je u svim poslovnim i distribucijskim
podrucjima zahvaljujuéi izvrsnim rezultatima vecine, kako vlastitih, tako i principalskih brendova. Najveci
postotni rast prodaje ostvarili su StrateSka poslovna podrucja Pi¢a, Kava te Ljekarni¢ko poslovanje. Na
rast prodaje utjecala je bolja epidemioloSka situacija na svim trzistima te ukidanje restrikcija u radu
HoReCa kanala kao i drugih mjera lokalnih vlasti za spre€avanje Sirenja COVID-19 u odnosu na
prethodnu godinu te uspjeSna turistiCka sezona u Hrvatskoj. Takoder, valja spomenuti da je dio porasta
prihoda rezultat dizanja prodajnih cijena uvjetovanih poskupljenima svih kljuénih sirovina, pakirnog
materijala, energenata i usluga. Ako isklju¢imo utjecaj prihoda dezinvestiranog poslovanja, djecje hrane
brenda Bebi koji je u potpunosti dezinvestiran 2021. godine, organski rast prihoda iznosi 12,4%***.

Atlantic Grupa prihode od prodaje po poslovnim segmentima prikazuje na nacin da prihodi od prodaje individualnih Strateskih poslovnih podrucja
i Poslovnih podrucja predstavljaju ukupnu prodaju tre¢im stranama na trzistima (bilo direktno iz StrateSkog poslovnog podrucja (SPP) ili
Poslovnog podrucja (PP), bilo kroz StrateSka distribucijska podrucja (SDP), Distribucijska podru¢ja (DP) i Globalno upravljanje mrezom
distributera (GUMD)) dok prihodi od prodaje Strateskih distribucijskih podrucja, Distribucijskin podruc¢ja i Globalnog upravljanja mrezom

distributera obuhvacaju prodaju proizvoda vanjskih principala kao i prodaju vlastitih proizvoda.
* Ostali Segmenti ukljuuju dezinvestirano poslovanje djecje hrane Bebi, PP Novi rast, DP Austriju, DP Rusija, Globalno upravljanje mrezom
distributera i DP Makedoniju.

** Linija "Usklada" odnosi se na prodaju vlastitih brendova koja je uklju¢ena i u SPP i PP kojem pripada i u SDP, DP i GUMD kroz koje su
proizvodi distribuirani.

*** Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvje$tavanja (MSFl-evima). Za viSe detalja o koristenim
Alternativnim pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti (APM)“.
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STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE KAVA ostvarilo je dvoznamenkastu stopu
rasta prihoda na svim regionalnim trzistima, pri ¢emu je najvisi rast ostvaren na
trzistima Srbije, Slovenije i Bosne i Hercegovine. Gledano po kategorijama, rast
biljeze gotovo sve kategorije pri ¢emu najznacajniji rast ostvaruje svjeZze przena
mljevena kava pod brendovima Grand kafa, Bonito te Barcaffé. Espresso kava biljezi
znacajan rast primarno kao posljedica uspjesnih strateSkih partnerstva u proteklim godinama, ojaavanja
percepcije brenda i osvajanja novih kupaca u HoReCa i On the Go kanalu. Atlantic Grupa znacajnim
rastom prodaje nastavlja osnazivati svoju poziciju u segmentu instant kave u regiji. Kontinuiranim
ulaganjem tijekom godine nas$i brendovi su uvecali svoje trziSne udjele, a posebno u Srbiji i Sloveniji gdje
smo na poziciji broj dva. U 2022. godini smo instant kavu pod brendom Barcaffé lansirali i u HoReCa
kanalu u Hrvatskoj te Bosni i Hercegovini. Rast prihoda svjeZze prZzene mljevene kave generiran je
primarno poveéanjem prodajnih cijena uslijed znacajnog poskupljenja cijene sirove kave i pakirnog
materijala, dok je u ostalim kategorijama kave ostvaren i koli€inski rast.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE DELIKATESNI NAMAZI biljeZi znagajan rast
prihoda na svim regionalnim trziStima, na zapadnim trziStima (Njemacka, Austrija,
Svedska) te na Kosovu. Rast su zabiljezili i mesni i riblji segment delikatesnih namaza.
Takoder, dzemovi i ajvar pod brendom Bakina Tajna biljeze rast prihoda od prodaje. Dio
rasta prihoda ovog StrateSkog podrucja generiran je koli¢inskim rastom prodaje, ali i
porastom prodajnih cijena kao posljedica zna¢ajnog rasta cijena klju¢nih sirovina i pakirnog materijala.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE SLATKO | SLANO biljeZi rast prihoda na
gotovo svim regionalnim trzistima, pri ¢emu najznacajniji rast biljeze trzista Srbije,
Bosne i Hercegovine i Sjeverne Makedonije. Takoder, zapadna trzista Austrije, Svedske
i Svicarske doprinose rastu prodaje. Gledano po kategorijama, rast ostvaruju sve
kategorije od kojih se posebno isti¢e €okolada pod brendom Najlep$e Zelje te Bananica
i Prima Stapici. Dio rasta prihoda ovog StrateSkog podrucja uvjetovan je porastom prodajnih cijena kao
posljedica zna€ajnog rasta cijena klju¢nih sirovina i pakirnog materijala, dok je u kategorijama ¢okolada
i Stapi¢a ostvaren i koli¢inski rast.

(&

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE PICA ostvarilo je rekordni prodajni rezultat te
biljezi zna¢ajan rast prihoda od prodaje na svim regionalnim trzistima, pri emu su
najvecdi rast ostvarila trzista Hrvatske, Srbije i Slovenije. Znacajan rast prodaje ostvarili
su brendovi Cockta i Cedevita u HoReCa i maloprodajnom kanalu. Takoder, kategorija
bombona i vode biljeze rast prodaje. Rastu prodaje ovog segmenta je doprinijela prodaja
nove Cockte Blondie, ukidanje mjera za spre€avanje COVID-19 pandemije u HoReCa kanalu, te
uspjesna turisticka sezona u Hrvatskoj.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE LJEKARNICKO POSLOVANJE biljeZi
znacajan rast prodaje ljekarni¢kog lanca Farmacia zahvaljujuéi primarno rastu prodaje
COVID-19 asortimana (lijekovi, dezinficijensi, testovi, zastitna oprema) te sezoni gripe.
Takoder, rast prodaje je posljedica i dodatnog prometa novih ljekarni uslijed akvizicija
dviju zdravstvenih ustanova. Na kraju 2022. godine Farmacia je u svojem lancu dosegla
brojku od 100 jedinica Sto uklju€uje 56 ljekarni i 44 specijalizirane prodavaonice.

®)
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Znadajan rast prihoda od prodaje biljezi POSLOVNO PODRUCJE DONAT
zahvaljujuci rastu prodaje ponajprije na trziStu Rusije i Austrije te na trziStu Hrvatske,
Slovenije i Bosne i Hercegovine. Pozitivan utjecaj na prihode ovog poslovnog
podrudja imao je porast prodajnih cijena kao rezultat dugoroCne strategije
premiumizacije.

Znadajan rast prihoda od prodaje biliezi STRATESKO DISTRIBUCIJSKO

PODRUCJE HRVATSKA kao posljedica rasta gotovo svih vlastitih i principalskih

brendova. Medu vlastitim posebno se isticu - svjeze prZzena mljevena kava pod

brendom Barcaffe, Argeta i Montana u segmentu delikatesnih namaza, brendovi

Cedevita i Cockta u maloprodajnom kanalu, proizvodi na bazi zobi pod brendom
Boom Box te prirodna mineralna voda Kala. Kod principalskih brendova najveci rast su ostvarili Ferrero,
Mars i Hipp. Znacajan rast prihoda ostvario je HoReCa kanal, zahvaljujuc¢i ponajprije brendovima
Cedevita i Cockta u segmentu pi¢a te espresso kavi pod brendom Barcaffé. Na rast prodaje ovog
segmenta utjecalo je ukidanje restriktivnih mjera za suzbijanje pandemije, prvenstveno u HoReCa
kanalu, poskupljenja pod utjecajem cjenovnog pritiska na ulazne cijene trgovacke robe te uspjesna
turisticka sezona u Hrvatskoj.

STRATESKO DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE SRBIJA biljezi dvoznamenkaste stope rasta zahvaljujuéi
rastu vlastitih i principalskih brendova. Medu vlastitima se istiCu - svjeze przena mljevena kava pod
brendovima Grand kafa i Bonito, instant kava Grand, ¢okolade pod brendom Naijlep$e Zelje i Bananice,
Argeta u segmentu delikatesnih namaza, Boom Box proizvodi na bazi zobi te Cedevita i Cockta u
HoReCa i maloprodajnom kanalu. Medu principalima se isti€¢u Red Bull, Rauch i novi principal Intersnack.
Takoder, rastu ovog podrucja pridonio je i rast prodaje HoReCa kanala uslijed ukidanja mjera za
suzbijanje pandemije te poskupljenja pod utjecajem cjenovnog pritiska na ulazne cijene trgovacke robe.

Znadajan rast prihoda od prodaje biliezi STRATESKO DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE SLOVENIJA kao
posljedica rasta prodaje svjeZze przene mljevene kava pod brendom Barcaffe, Argete u segmentu
delikatesnih namaza, Cedevite i Cockte u HoReCa i maloprodajnom kanalu, Boom Box proizvoda na
bazi zobi te funkcionalne vode Donat. Snaznu prodaju takoder biljezi espresso kava pod brendom
Barcaffée u HoReCa kanalu. Medu principalskim brendovima se isti¢u Unilever, Rauch i Ferrero. Kao i na
ostalim trzistima, rastu prodaje na slovenskom trzistu pridonio je rast prodaje HoReCa kanala uslijed
ukidanja mjera za suzbijanje pandemije te poskupljenja pod utjecajem cjenovnog pritiska na ulazne
cijene trgovacke robe.

OSTALI SEGMENTI biljeze rast prihoda od prodaje u distribucijskim podrucjima Makedonije, Austrije i
Globalnom upravljanju mrezom distributera te u Novom rastu ¢ime je u potpunosti nadoknaden pad
prihoda u distribucijskom podrucju Rusija. Takoder, potrebno je naglasiti ulazak brenda Boom Box na
ostala trzista regije (Bosna i Hercegovina, Srbija i Sjeverna Makedonija) te ulazak Jimmy Fantastica na
austrijsko trziste. Ukoliko isklju¢imo utjecaj prodaje dezinvestiranog brenda djecje hrane Bebi u 2021.
godini, Ostali segmenti biljeze rast od 12,9%*.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFI-evima). Za viSe detalja o koristenim
Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti (APM)“.
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DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE MAKEDONIJA biljezi dvoznamenkasti rast prodaje zahvaljujudi rastu

prodaje vlastitih i principalskih brendova. Kod vlastitih brendova prednjaci rast prodaje svjeze przene
mljevene kave pod brendom Grand kafa, €okolade pod brendom NajlepSe zZelje te Cedevita u
maloprodajnom kanalu. Od principala najviSe se isticu Ferrero, Hipp, Beiersdorf i novi principal Red Bull.

Dvoznamenkaste stope rasta biliezi DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE AUSTRIJA ponajprije zbog rasta
prodaje vlastitih brendova, prvenstveno rasta Argete u segmentu delikatesnih namaza, svjeZe przene
mljevene kave pod brendom Grand kafa, funkcionalne vode Donat te Prima Stapic¢a u segmentu slatko i
slano.

GLOBALNO UPRAVLJANJE MREZOM DISTRIBUTERA biljezi rast prihoda od prodaje, pri éemu najvedéi
rast biljeZe trzista Svedske, Svicarske i Njemacke u segmentu delikatesnih namaza pod brendom Argeta.
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PREGLED PRIHODA OD PRODAJE PO SEGMENTIMA
()

2022.
Principalski Kava; 21,8%
brendovi; 27,8%
Delikatesni
Ostalo; 0,5% namazi; 15,3%

Donat; 3,8%

Ljekarni¢ko . .
poslovanje; 9,2% Pi¢a; 10,1%

2021.
Principalski Kava; 21,0%
brendovi; 28,1%
Delikatesni
namazi; 15,5%
Ostalo*; 0,99

Donat; 3,8%

Slatko i slano;
Ljekarni¢ko o 12,0%
poslovanje; 9,3% Pica; 9,4%

* ukljucuje dezinvestirano poslovanje djecje hrane Bebi
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
U 2022. GODINI

PREGLED PRIHODA OD PRODAJE PO TRZISTIMA

-
% %
(u milijunima kuna) 2022,  Prihoda p”ggda 2022./2021.
prodaje

Hrvatska 2.151,0 33,8% 1.945,6 34,1% 10,6%
Srbija 1.562,2 24,5% 1.352,9 23,7% 15,5%
Slovenija 1.101,5 17,3% 1.013,7 17,8% 8,7%
Bosna i Hercegovina 477,9 7,5% 422.6 7,4% 13,1%
Ostala trzista regije* 534,5 8,4% 466,6 8,2% 14,6%
Kljuéna europska trzista**  325,9 5,1% 275,8 4,8% 18,2%
Rusija i ZND 108,2 1,7% 116,3 2,0% (7,0%)
Ostala trzista 111,8 1,8% 108,9 1,9% 2,7%

*Ostala trzista regije: Sjeverna Makedonija, Crna Gora, Kosovo
**Klju&na europska trzista: Njemacka, Svicarska, Austrija, Svedska
Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2022. godinu

Znadajan rast prihoda ostvarilo je TRZISTE HRVATSKE kao posliedica ukidanja mjera za suzbijanje
pandemije, prvenstveno u HoReCa kanalu, poskupljenja pod utjecajem cjenovnog pritiska na ulazne
cijene proizvodnih materijala i trgovacke robe te zahvaljujuci uspjeSnoj turistiCkoj sezoni. Rast prihoda
ostvaren je od: (i) vecine vlastitih brendova pri €emu su najveci rast ostvarili espresso kava pod brendom
Barcaffé u HoReCa kanalu, svjeze przena mljevena kava pod brendom Barcaffé, proizvodi na bazi zobi
pod brendom Boom Box, brendovi Cedevita, Cockta u maloprodajnom i HoReCa kanalu te Argeta i
Montana u segmentu delikatesnih namaza, (ii) ljekarni¢kog lanca Farmacia te (iii) vanjskih principala od
kojih su najvedi rast iskazali Ferrero, Mars i Hipp.

TRZISTE SRBIJE biljezi dvoznamenkasti rast prodaje zahvaljujuéi rastu vlastitih brendova pri &emu se
istiCu: (i) svjeZe przena mljevena kava pod brendom Grand kafa i Bonito u segmentu kave, (ii) Cokolada
pod brendom NajlepSe Zelje u segmentu slatko i slano, (iii) brendovi Cockta i Cedevita u segmentu pic¢a,
(iv) Argeta u segmentu delikatesnih namaza te (v) novi brend Boom Box. Od principalskih brendova rast
dolazi od Red Bulla, Raucha i novog principala Intersnacka.

TRZISTE SLOVENIJE biljeZi rast prihoda nastavno na rast prihoda: (i) svieZe przene mljevene kave pod
brendom Barcaffé, (ii) espresso kave pod brendom Barcaffé u HoReCa kanalu, (iii) Argete u segmentu
delikatesnih namaza, (iv) Cockte i Cedevite u maloprodajnom i HoReCa kanalu te (v) principalskih
brendova Unilever, Rauch i Ferrero.

Znadajan rast prodaje ostvarilo je TRZISTE BOSNE | HERCEGOVINE zahvaljujuéi rastu prodaje: (i)
svjeze przene mljevene kave pod brendom Grand kafa, (ii) Argete u segmentu delikatesnih namaza, (iii)
Cedevite i Cockte u segmentu pi¢a te (iv) novih proizvoda na bazi zobi pod brendom Boom Box.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE

U 2022. GODINI ATLANTIC

GRUPA

OSTALA TRZISTA REGIJE biljeZe dvoznamenkasti rast prodaje na svim trZigtima pri éemu je najvise
doprinio rast svjeZe przene mljevene kave pod brendom Grand kafa, Argete u segmentu delikatesnih
namaza, ¢okolade NajlepSe Zelje u segmentu slatkog i slano te Cedevite u segmentu pi¢a.

Rast prodaje zabilieZzen je na svim KLJUCNIM EUROPSKIM TRZISTIMA pri éemu se osobito isticu
trzista Austrije, Svicarske i Svedske uslijed rasta prodaje Argete u segmentu delikatesnih namaza.

TRZISTE RUSIJE | ZAJEDNICE NEOVISNIH DRZAVA biljezi dvoznamenkasti rast prodaje* ukoliko
isklju¢imo utjecaj prodaje dezinvestiranog brenda Bebi. Rast prodaje dolazi prvenstveno uslijed rasta
prodaje funkcionalne vode Donat i delikatesnih namaza pod brendom Argeta.

OSTALA TRZISTA biljeze rast prihoda primarno uslijed rasta prodaje delikatesnih namaza pod brendom
Argeta na vecini Ostalih trzista, pri éemu trziSta Nizozemske i Poljske biljeze najznacajniji rast.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFI-evima). Za vi$e detalja o koridtenim

Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti (APM)“.
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DINAMIKA PROFITABILNOSTI
U 2022. GODINI

DINAMIKA PROFITABILNOSTI

-
(u milijunima kuna) 2022. 2021.
Prihod od prodaje 6.373,0 5.702,5 11,8%
EBITDA* 575,4 724,4 (20,6%)
Normalizirana EBITDA* 571,4 735,0 (22,3%)
EBIT* 275,1 437,9 (37,2%)
Normalizirani EBIT* 271,2 448,6 (39,5%)
Neto dobit* 195,7 344,9 (43,2%)
Normalizirana Neto dobit * 187,4 369,3 (49,3%)

 profitnemarze |
EBITDA marza* 9,0% 12,7% -367 bb
Normalizirana EBITDA marza* 9,0% 12,9% -392 bb
EBIT marza* 4,3% 7,7% -336 bb
Normalizirana EBIT marza* 4,3% 7,9% -361 bb
Neto profitha marza* 3,1% 6,0% -298 bb
Normalizirana Neto profitna marza* 2,9% 6,5% -354 bb

U 2022. godini EBITDA iznosi 575,4 milijuna kuna, $to predstavlja pad od 20,6% u odnosu na pro$lu
godinu, odnosno pad od 22,3% ukoliko isklju¢imo utjecaj jednokratnih stavki. Na pad normalizirane
EBITDA najvedi utjecaj su imali izuzetno visoki troSkovi svih sirovina i pakirnog materijala, energije,
transportnih i logisti¢kih troskova, ostalih operativnih troSkova (visi troSkovi poslovnih putovanja i goriva)
te ulaganja u ljudske resurse. Navedeni negativan utjecaj je nadmasio rast prodaje svih poslovnih i
distribucijskih podrugja.

U navedenim poskupljenjima posebno se isti€e cijena sirove kave. TrZite sirove kave u 2021. godini je
dozivjelo nagli skok cijene sirove kave, uslijed suse koja je zahvatila Brazil tokom perioda zrenja, a potom
i jakim mrazom koji je krajem srpnja 2021. godine zahvatio podrugja kave u Brazilu. Na sve ove probleme
s nedostatkom sirove kave, nadovezala se i situacija s oteZzanom logistikom i dopremom sirove kave, a
cijenu sirove kave dodatno je opteretilo i snazno ja¢anje ameri¢kog dolara. Cijena sirove kave je bila na
rekordno visokim nivoima tijekom prva tri kvartala 2022.godine (82% poveéanja u odnosu na prosje¢nu
cijenu 2021.) te se cijena pocela nesto korigirati tek krajem 2022. godine.

Izuzetna poskupljenja dozivjela su i biljna ulja i masti te aluminijska ambalaza, a do dvoznamenkastog
rasta cijena doslo je i kod papirne i plasticne ambalaze, Sec¢era, kakaa, kokoSjeg mesa te sirovina na
bazi mlijeka.

TroSak energenata koje koristimo u nasim proizvodnim procesima u prosjeku je visi za gotovo 90% no u
prethodnoj godini.

Uz prethodno opisano, normalizirana neto dobit biljezi pad od 49,3% uslijed utjecaja ve¢e amortizacije
vlastite dugotrajne imovine (kao posljedica vecih kapitalnih investicija) i imovine s pravom koriStenja te
nesto visih troSkova kamata.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFl-evima). Za vi$e detalja o kori§tenim
Alternativnim pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti (APM)“.
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DINAMIKA PROFITABILNOSTI

U 2022. GODINI ATLANTIC

GRUPA

STRUKTURA OPERATIVNIH TROSKOVA
=

% prihoda % prihoda

(u milijunima kuna) 2022. od 2021. od 2022./2021.
prodaje prodaje

Nabavna vrijednost

Drodan robe 1.9153  30,1% 17298  30,3% 10,7%
zP;ﬁrTzi ene vrijednosti (24,0) (0,4%) (22.8) (0,4%) n/a
Proizvodni materijal 2.036,0  31,9% 14960  26,2% 36,1%
Energija 114,9 1,8% 60,9 1,1% 88,9%
Usluge 397,1 6,2% 358,2 6,3% 10,9%
Troskovi osoblja 984,0 15,4% 937,4 16,4% 5,0%
;:g:';j‘g" marketinga i 294,7 4,6% 329,8 5,8% (10,6%)
Ostali operativni troSkovi 203,0 3,2% 176,2 3,1% 15,2%
:]):ttgli (dobici)/gubici - (32,6) (0,5%) (4.0) (0,1%) n/a
Amortizacija 300,3 4,7% 286,4 5,0% 4,9%

Tro8ak nabavne vrijednosti prodane robe biljeZi rast zbog vece prodaje principalskih brendova, ali i viSih
nabavnih cijena.

TroSkovi proizvodnih materijala biljeze znacajan rast uslijed vec¢e prodaje vlastitih proizvoda i zna¢ajno
viSih nabavnih cijena skoro svih proizvodnih materijala, a posebno sirove kave, jestivog ulja, Secera,
kakaa te svih vrsta pakirnog materijala.

TroSkovi energije su znacajno visi uslijed znacajno vecih cijena energije u odnosu na prethodnu godinu
te vece proizvodnje vlastitih proizvoda.

TroSkovi usluga biljeze rast zbog vecée prodaje i znatno viSih cijena transportnih i logisti¢kih usluga, $to
je posljedica poskupljenja goriva te povecéanja pla¢a u odnosu na prosiu godinu.

Najveci dio porasta troskova osoblja odnosi se na porast osnovnih placa te visih varijabilnih isplata uslijed
rasta prodaje. Atlantic Grupa je u prosjeku u 2022. godini zaposljavala 5.436 osoba, $to je 25 osoba vise
u odnosu na prethodnu godinu ukoliko isklju¢imo utjecaj prodaje dezinvestiranog brenda Bebi.

Marketin8ki troSkovi su niZi primarno zbog marketinskih usteda u segmentu Kave te dezinvestiranja
brenda Bebi u 2021. godini, a unato€¢ veé¢im ulaganjima u segmentima Pi¢a, Slatkog i slanog te
Delikatesnih namaza. Potrebno je napomenuti da su marketinki troSkovi veéi u odnosu na prethodnu
godinu ukoliko u obzir uzmemo marketinsSke aktivnosti koje se prikazuju kao umanjenje prodaje.

Ostali operativni troSkovi biljeze zna€ajan rast primarno kao posljedica viSih troSkova vezanih uz
poslovna putovanja, cijene goriva i reprezentaciju te ispravka vrijednosti kratkotrajne imovine. Valja
napomenuti da su pro$le godine ovi troSkovi bili niZi kao posljedica primjene mjera za suzbijanje COVID-
19 pandemije (rad od kuce, restrikcije za poslovna putovanja, itd.).

Ostali (dobici)/gubici — neto: Dobit ostvarena prvenstveno po osnovi pozitivnih teCajnih razlika u
segmentu kave.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFl-evima). Za viSe detalja o koristenim
Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti (APM)“.
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DINAMIKA PROFITABILNOSTI
U 2022. GODINI

OPERATIVNI REZULTATI STRATESKIH POSLOVNIH PODRUCJA |
STRATESKIH DISTRIBUCIJSKIH PODRUCJA

P
(u milijunima kuna) 2022. 2021. 2022./2021.
SPP Kava 189,4 278,8 (32,0%)
SPP Delikatesni namazi 1447 182,7 (20,8%)
SPP Slatko i slano 44,0 114,6 (61,6%)
SPP Piéa 100,9 111,6 (9,6%)
SPP Ljekarni¢ko poslovanje 69,2 59,2 16,8%
PP Donat 108,2 101,5 6,6%
SDP Hrvatska 84,9 88,0 (3,6%)
SDP Srbija 71,6 62,6 14,3%
SDP Slovenija 62,1 62,8 (1,2%)
(299,6) (337,4) 11,2%

Ostali segmenti*

STRATESKA POSLOVNA PODRUCJA | POSLOVNO PODRUCJE: Sva Strate$ka poslovna podrugja
(osim Ljekarni¢kog poslovanja) ostvarila su nizu profitabilnost uslijed, kako je ve¢ opisano, znacajnih
poskupljenja prakti¢ki svih sirovina i pakirnog materijala, svih oblika energije, transportnih i logistickih
troSkova, te troSkova osoblja, a unato¢ znaajnom rastu prodaje.

PP Donat biljezi rast profitabilnosti uslijed viSe prodaje i nizih marketinskih ulaganja. SPP Ljekarni¢ko
poslovanje ostvarilo je znacajno viSu profitabilnost zbog viSe prodaje ljekarni¢kog lanca Farmacia, a
unato€ viSim troSkovima osoblja i energije.

STRATESKA DISTRIBUCIJSKA PODRUCJA: SDP Hrvatska i SDP Slovenija biljeZe pad profitabilnosti
uslijed vidih trodkova transporta, logistike i osoblja, a unato€ viSoj prodaji. SDP Srbija biljezi rast
profitabilnosti zbog znacajno visih prihoda od prodaje, a unato€ viSim troSkovima transporta, logistike i
osoblja.

OSTALI SEGMENTI: Ako isklju¢imo jednokratne stavke od 4,0 milijuna kuna i utjecaj dezinvestiranog
poslovanja djec¢je hrane Bebi, Ostali segmenti biljeze rast profitabilnosti kao posljedica nizih troSkova
centralnih funkcija, te rasta profitabilnosti DP Rusije, DP Austrije, DP Makedonije i GUMD-a.

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2022. godinu

* Ostali segmenti uklju¢uju dezinvestirano poslovanje dje¢je hrane Bebi, PP Novi rast, DP Austriju, DP Rusija, Globalno upravljanje
mrezom distributera, DP Makedoniju te poslovne aktivnosti koje se ne alociraju na poslovna i distributivna podrucja (upravna sjedista
i sluzbe podrske u Srbiji, Sloveniji, Bosni i Hercegovini i Sjevernoj Makedoniji) te su iskljuceni iz izvjeStavanih operativnih segmenata.

** Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFl-evima). Za viSe detalja o
koristenim Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija
i usklada Alternativnih pokazatelja uspjeSnosti (APM)“.
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FINANCIJSKI POKAZATELJI

P
(u milijunima kuna) 31.12.2022. 31.12.2021.
Neto dug* 657,9 459,9
Ukupna imovina 5.869,7 5.452,9
Ukupno kapital i rezerve 3.203,4 3.152,5

Odnos kratkotrajne imovine i

kratkoro¢nih obveza* 1.5 1.5
Pokazatelj zaduzenosti* 17,0% 12,7%
Neto dug/EBITDA* 1,2 0,6
Pokriée troska kamata* 30,6 41,2
Kapitalna ulaganja* 263,4 233,3
Slobodni novéani tok* 80,1 502,5
Novéani tok iz poslovnih aktivnosti 343,5 735,8

Medu klju¢nim odrednicama financijske pozicije Atlantic Grupe u 2022. godini vazno je istaknuti sljedece:

= Pokazatelj zaduzenosti viSi je za 431 baznih bodova uslijed povecanja neto duga za 198
milijuna kuna u odnosu na kraj 2021. godine.

=  ZaduzZenost mjerena odnosom neto duga i normalizirane EBITDA povisila se s 0,6 na kraju
2021. godine na 1,2 na kraju 2022. godine.

= Slobodni nov€ani tok biljezi pad uslijed znatno nizeg nov€anog toka iz poslovnih aktivnosti
uslijed vecih ulaganja u radni kapital, te viSih kapitalnih ulaganja.

STRUKTURA KAPITALA | OBVEZA ATLANTIC GRUPE NA DAN 31.
PROSINCA 2022. GODINE

—

Ostale obveze; 5,0%

Dobavijagi i |
ostale
obveze;

Kratkorotne 21,9% I
financijske
obveze: 7,2% '
Ukupni kapital
1 rezerve;
Obveznica; 5,1% 54,6%

Dugoro&ne financijske
obveze ; 6,2%

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvje$tavanja (MSFl-evima). Za viSe detalja o koristenim
Alternativnim pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti (APM)*“.
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PREGLED KLJUCNIH STAVKI U KONSOLIDIRANOM I1ZVJESTAJU O
NOVCANOM TOKU
—

Nov¢€ani tok od poslovnih aktivnosti biljezi pad kao posljedica smanjene profitabilnosti te kretanja radnog
kapitala, primarno povecanja zaliha i potrazivanja od kupaca, unato¢ nizim nov€anim odljevima vezanim
uz financiranje i poreze. Povecanje vrijednosti zaliha prvenstveno je uzrokovano poskupljenjima sirovina
i pakirnin materijala te posljedi¢no poskupljenjima gotovih proizvoda. Vazno je napomenuti da je
povecanje zaliha takoder rezultat prevencije moguc¢ih problema u nabavnim lancima te rezultat
ugovaranja povoljnijih nabavnih cijena u odnosu na one koje se oCekuju ove godine. Povecanje
potrazivanja izravna je posljedica zna¢ajnog rasta prihoda od prodaje.

Kapitalna ulaganja u 2022. godini izvrSena su prema StrateSkim smjernicama Atlantic Grupe. 2022.
godina bila je obiliezena kasnjenjima u tehni¢kom izvrSenju pojedinih projekata uslijed zastoja u
isporukama $to je u skladu s globalnim kretanjima. Takoder, po prvi puta suocili smo se s aktivacijama
ste€aja pojedinih dobavljaca i potrebom traZenja alternativa.

Od znacajnih investicija istiCu se:

. SPP Slatko i slano:
o zavr$en investicijski projekt linije za proizvodnju vafla na lokaciji Beograd,
o zavrsen investicijski projekt linije za proizvodnju i pakiranje keksa na lokaciji
Ljubovija.
. SPP Delikatesni namazi:
o zavrsen investicijski projekt za potrebe proizvodne linije delikatesnih namaza na
lokaciji Izola,
o zavr$en investicijski projekt za potrebe proizvodne linije delikatesnih namaza na
lokaciji Hadzi¢i,
o zavrSen investicijski projekt nove proizvodne linije za povrtne namaze na lokaciji
Igros.
. SPP Kava:
o zavrSen investicijski projekt opreme za CiS¢enje przene kave na lokaciji Izola,
o zavrSen investicijski projekt predgrijavanja kave u procesu prZenja na lokaciji
Beograd.

IzvrSena su i zna€ajna ulaganja u IT infrastrukturu kao i u IT sustave (gotovo 30% viSe u odnosu na
prethodnu godinu). Isto tako zavrSen je i projekt solarne elektrane na lokaciji distributivhog centra
Vukovina.
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OSTVARENJE NA DIONICKOM TRZISTU
—

Godina je zapocela odli¢nom trgovinskom statistikom i pozitivnom ZivahnoS$cu trZista, da bi veljaca i poCetak ratnog
sukoba u Ukrajini donijeli intenzivno trgovanje, uz korekcije indeksa i trziSne kapitalizacije. Ipak, nastavak godine
donio je uglavnom pozitivan sentiment biljezivSi 16,5% vec¢i promet nego godinu dana ranije. Istovremeno,
CROBEX10 je ostvario pad od 8,4% te CROBEX pad od 4,8% pri ¢emu je dionica Atlantic Grupe zabiljezila pad
od 18,6%.

40%
30%
20%
10% BATGR
X
0% - m CROBEX

= CROBEX 10
-10%

-20%

-30%
2018 2019 2020 2021 28.12.2022

Prema ukupnom prometu u 2022. godini, dionica Atlantic Grupe d.d. se nalazi na devetom mjestu u odnosu na sve
dionice uvrStene na Zagrebackoj burzi sa 72,8 milijuna kuna ostvarenog prometa. Medu sastavnicama
CROBEX10, Atlantic Grupa d.d. zauzima drugo mjesto s trziSnom kapitalizacijom od 4.561 milijuna kuna.

KRETANJE PROSJECNE CIJENE DIONICE | VOLUMENA DIONICA ATLANTIC
GRUPE U 2022. GODINI
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VLASNICKA STRUKTURA NA DAN 31. PROSINCA 2022.
GODINE

e

MYBERG
D.0.O.,
50,2%
Ostali Raiffeisen
mirovinski DMF, 1.6%

fondovi,

2,5%

Haltsi PBZ CQ e

Mirovinski OMF Raiffeisen
fondowi, 4 2%; OMF,

; 99
351% bk

Erste

MenadZment, plavi
1,1% OMF,
Lada 7.4%

Tedeschi  Ostali, 7,8% ' OMF,

Fiorio, 5,8% 8,6%

Atlantic Grupa d.d. ima stabilnu vlasni€ku strukturu s 50,2% dionica u vlasnistvu Myberga d.o.0. (u 100% vlasnistvu
Emila Tedeschija) te 5,8% dionica u vlasniStvu Lade Tedeschi Fiorio, dok mirovinski fondovi drze 35,1% dionica
Atlantic Grupe d.d. Unutar kategorije Menadzment, ¢lanovi uprave imaju 147.316 dionica (Neven Vrankovi¢ 86.236,
Srec¢ko Naki¢ 30.500, Zoran Stankovi¢ 23.716 i Enzo Smrekar 6.864). Unutar kategorije Ostali, ¢lan Nadzornog
odbora SiniSa Petrovi¢ ima 704 dionica. Takoder, ¢lan Uprave Neven Vrankovi¢ ima 150 obveznica Atlantic Grupe
d.d.

Valuacija 2022. 2021. **
Zakljuéna cijena u razdoblju (28.12.) 342,0 420,0
TrziSna kapitalizacija* (u milijunima kuna) 4.561,3 5.601,6
Prosje¢ni dnevni promet (u tisuéama kuna) 306,0 303,9
EV (u milijunima kuna)* 5.226,9 6.068,5
Normalizirana EV/EBITDA* 9,1 8,3
Normalizirana EV/EBIT* 19,3 13,5
EV/prodaja* 0,8 1,1
Normalizirana EPS (u kunama)* 14,1 27,8
Normalizirana P/E* 24,3 15,1

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFl-evima). Za viSe detalja o koriStenim Alternativnim
pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih pokazatelja uspjesnosti
(APM)“.

** U srpnju 2022. godine provedeno je dijeljenje dionica na nacin da se jedna postojeca dionica, pojedinaénog nominalnog iznosa od 40 kuna, dijeli na Cetiri

nove redovne dionice, pojedinaénog nominalnog iznosa od 10 kuna.
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OCEKIVANJA

ZA 2023. GODINU ATI'ANTIC

GRUPA

STRATESKE SMJERNICE MENADZMENTA ATLANTIC GRUPE ZA
2023. GODINU

——

2022. godinu obiljezile su rekordne cijene sirovina i pakirnog materijala, snazni inflatorni pritisci te
geopoliti¢ki rizici. U 2023. godini oCekujemo tehnicku recesiju uslijed smanjenog raspolozivog dohotka,
rastu¢ih kamatnih stopa i znac€ajnih inflatornih pritisaka dok u drugoj polovici godine o¢ekujemo blagi
oporavak i regije i eurozone. Smatramo kako cijene sirovina, pakirnog materijala i energenata ne bi
trebale dosegnuti rekordne razine iz 2022. godine, ali o€ekujemo da Ce izrazita volatilnost biti prisutna u
narednom periodu. Ulazak Hrvatske u Eurozonu i Schengeski prostor bi trebao ublaziti neke negativne
pritiske.

Unato€ o€ekivanim loSijim gospodarskim prilikama, o€ekujemo rekordnu prodaju od otprilike 900 milijuna
eura.

Neovisno o odredenoj stabilizaciji nabavnih cijena do kojeg je doslo krajem 2022. godine, one su i dalje
znacajno viSe u odnosu na pretkrizno razdoblje, te stoga u 2023. godini o¢ekujemo nizu normaliziranu
EBITDA marzu za 100 do 150 baznih poena no $to je bila u 2022. godini. Bitno je napomenuti da je u
prvoj polovici 2022. godine utjecaj poskupljenja sirovina i pakirnog materijala bio zna¢ajno nizi no u
ostatku godine s obzirom da je veliki dio koli¢ina sirovina i pakirnog materijala bio nabavljen po povoljnijim
cijenama od tadasnjih trziSnih cijena, a kao rezultat uspjeSne nabavne strategije Atlantic Grupe.
Sukladno navedenom, u prvom polugodi$tu 2023. godine, a posebno u prvom tromjesecju, oéekujemo
veci pad profitabilnosti no $to je navedeni prosjek za cijelu godinu, a pocetak oporavka profitnih marzi
ocekujemo u 2024. godini.

U 2022. godini doSlo je do kasnjenja u isporukama odredenih komponenti uslijed problema u dobavnim
lancima te smo odredeni dio planiranih ulaganja prebacili u 2023. godinu u kojoj o€ekujemo kapitalne
investicije u iznosu od 35 do 40 milijuna eura.

U 2023. godini, uz fokus na adresiranje izazova visoke inflacije i problema u dobavnim lancima,
menadZment ¢e se nastaviti fokusirati na (i) jacanje pozicije prepoznatljivih regionalnih brendova, (ii)
internacionalizaciju pojedinih brendova, primarno Argeta i Donat, (iii) povecéanje distribucije novih
brendova i njihovom plasmanu na nova trzista, (iv) razvoj distribucijskog poslovanja jaéanjem postojecih
i akvizicijama novih principala, te na (v) moguca spajanja i akvizicije.
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DEFINICIJA | USKLADA
ALTERNATIVNIH POKAZATELJA
USPJESNOSTI (APM)

ATLANTIC

GRUPA

GodiSnje izvjeSce, polugodiSnje izvjesce, tromjesecno izvjeS¢e i druga komunikacija s investitorima sadrze
odredene mijere financijske uspjeSnosti koje nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog
izvjeStavanja (MSFI). Vjerujemo da su ove mjere, zajedno s usporedivim mjerama iz MSFl-jeva, korisne
investitorima jer pruzaju osnovu za mjerenje naSe operativne i financijske uspjesnosti.
Glavni alternativni pokazatelji uspjesSnosti koje koristi Atlantic Grupa definirani su i/ili uskladeni s nasim MSFI

mjerama u ovom dokumentu.

ORGANSKI RAST PRODAJE U ODNOSU NA 2021. GODINU

Organski rast prodaje odnosi se na povecanje prodaje za razdoblje nakon uklanjanja utjecaja stjecanja i
dezinvestiranja, promjene opsega djelatnosti i drugih vaznih stavki koje utjeCu na usporedivost operativnih
rezultata. Vjerujemo da ova mjera pruza vrijedne dodatne informacije o uspjeSnosti prodaje i pruza

usporedivost operativhog rezultata.

u milijunima kuna

2021.

2022./2021.

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 0,0

Ostali

u milijunima kuna .
segmenti

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi* 31,9

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi* 0,0

u milijunima kuna RS ]
CIs

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 31,6

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 0,0

31,9

Ostala

trzista

0,3

0,0

* Odnosi se na prodaju brenda Bebi koja je ukljuéena i u SPP Ljekarni¢ko poslovanje kojem pripada, ali i u Ostale segmente kroz koje su

proizvodi distribuirani.
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DEFINICIJA | USKLADA
ALTERNATIVNIH POKAZATELJA A‘I‘lANTIC
USPJESNOSTI (APM)

GRUPA

EBITDA | NORMALIZIRANA EBITDA, EBITDA marza | NORMALIZIRANA EBITDA marza

EBITDA (Dobit prije kamata, poreza i amortizacije) jednaka je dobiti iz poslovanja u financijskim izvjeStajima
(vidi billeSku 2 - Sazetak znacajnih racunovodstvenih politka u zadnje objavijenim revidiranim
Konsolidiranim financijskim izvjeStajima) uvecanoj za amortizaciju materijalne i nematerijalne imovine i
umanjenje vrijednosti (vidi biljeSke 13, 14, 15 u zadnje objavljenim revidiranim Konsolidiranim financijskim
izvjeStajima).

Grupa takoder prikazuje Normaliziranu EBITDA koja se izraCunava kao EBITDA iskljucujuéi utjecaj
jednokratnih stavki. Jednokratne stavke predstavljaju dobitak/gubitak od prodaje podruznica (vidi biljeSku 28
Poslovne kombinacije i prodaja podruznica u zadnje objavljenim revidiranim Konsolidiranim financijskim
izvjeStajima) te sve jednokratne troSkove/prihode proiza$le iz tih transakcija, COVID-19 troSkove koje se
odnose na donaciju za borbu u suzbijanju pandemije te troSkove za zastithu opremu i materijale za
dezinfekciju te ostale jednokratne prihode i troSkove. Uprava Grupe prati normaliziranu EBITDA kako bi
procijenila uspjesSnost poslovanja Grupe i u skladu s tim rasporedila resurse. Uz to, Uprava Grupe vjeruje
da normalizirana EBITDA pruza informacije koje omogucuju investitorima da bolje usporede uspjesnost
Grupe u razli¢itim razdobljima.

Grupa takoder prikazuje EBITDA marzu i Normaliziranu EBITDA marzu, koje se definiraju kao
EBITDA/Normalizirana EBITDA kao postotak prodaje.

u milijunima kuna 2021. 2022./2021.

Tros$kovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto (0,0) 2,2)
COVID-19 troskovi 1,6 3,8
Ostali jednokratni (prihodi)/troSkovi, neto (5,6) 9,0
Prodaja 6.373,0 5.702,5

EBIT | NORMALIZIRANI EBIT, EBIT marza | NORMALIZIRANA EBIT marza

EBIT (Dobit prije kamata i poreza) jednak je dobiti iz poslovanja u financijskim izvjestajima (vidi biljeSku 2
Sazetak znacajnih raCunovodstvenih politika u zadnje objavljenim revidiranim Konsolidiranim financijskim
izvjestajima).

Grupa takoder prikazuje Normalizirani EBIT koji se izracunava kao EBIT bez utjecaja jednokratnih stavki.

u milijunima kuna 2022./2021.

TroSkovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto 0,1 (2,2)
COVID-19 troSkovi 1,6 3,8
Ostali jednokratni (prihodi)/troSkovi, neto (5,6) 9,0
Prodaja 6.373,0 5.702,5
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DEFINICIJA | USKLADA
ALTERNATIVNIH POKAZATELJA A‘I‘lANTIC
USPJESNOSTI (APM)

GRUPA

NETO DOBIT | NORMALIZIRANA NETO DOBIT

Neto dobit je meduzbroj koji je iskazan u Konsolidiranom racunu dobiti i gubitka u prilozenim Sazetim
konsolidiranim financijskim izvjestajima za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2022. godine.

Grupa takoder prikazuje Normaliziranu neto dobit koja se izraCunava kao neto dobit iskljuCujuci utjecaj
jednokratnih stavki.

Nadalje, Grupa prikazuje i Neto profitnu marzu i Normaliziranu neto profitnu marzu, koje se definiraju kao
Neto dobit/Normalizirana neto dobit kao postotak prodaje.

u milijunima kuna 2021. 2022./2021.
TroSkovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto 0,1 (2,8)

COVID-19 troSkovi 1,4 3,3

Ostali jednokratni (prihodi)/tro§kovi, neto (9,9) 24,0

Prodaja 6.373,0 5.702,5

UKUPNI OPERATIVNI TROSKOVI

Ukupni operativni troSkovi su meduzbroj sljedecih stavki koje su iskazane u Konsolidiranom racunu dobiti i
gubitka u prilozenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvje$tajima za razdoblje zavrSeno 31. prosinca
2022. godine: nabavna vrijednost prodane trgovacke robe, promjena vrijednosti zaliha gotovih proizvoda i
proizvodnje u tijeku, troSkovi materijala i energije, troSkovi radnika, troSkovi marketinga i unapredenja
prodaje, ostali troSkovi poslovanja, ostali dobici/gubici-neto i amortizacija i umanjenje vrijednosti.

KAPITALNA ULAGANJA (CAPEX)

Kapitalna ulaganja uklju€uju pla¢anja izvrSena za stjecanje nekretnina, postrojenja i opreme i nematerijalne
imovine, kako je prikazano u Konsolidiranom izvjeStaju o nov€anom toku u prilozenim Sazetim
konsolidiranim financijskim izvjeStajima za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2022. godine. Grupa Koristi
kapitalna ulaganja kao APM kako bi osigurala alokaciju novca u skladu sa strategijom Grupe.

NETO DUG i NETO DUG prema EBITDA

Uprava koristi neto dug za ocjenu financijskih kapaciteta Grupe. Neto dug definira se kao zbroj kratkoro¢nih
i dugoro¢nih obveza po primljenim kreditima, kratkoro¢nih i dugoro¢nih obveza za najam i derivativnih
financijskih instrumenata umanjenih za novac i nov€ane ekvivalente koji su iskazani u Konsolidiranoj bilanci
u prilozenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvjes$tajima za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2022.
godine, kao $to je prikazano u nastavku:
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GRUPA

u milijunima kuna 31.12.2022. 31.12.2021.
Dugoro¢ne obveze po primljenim kreditima 411,0 2997
Dugoro¢ne obveze po najmovima 256,3 263,1
Kratkoro¢ne obveze po primljenim kreditima 329,0 159,9
Kratkoro€ne obveze po najmovima 91,7 86,8
Derivativni financijski instrumenti, neto 14,3 (3,0
Novac i nov¢ani ekvivalenti (444,4) (346,6)
Normalizirana EBITDA 571,4 735,0

Grupa koristi i omjer neto duga i EBITDA, Sto je neto dug podijeljen s EBITDA, kako bi dobila razinu neto
duga u odnosu na dobit koju je Grupa ostvarila. Ova mjera odrazava sposobnost Grupe da servisira i
otplacuje svoje financijske obaveze.

ODNOS KRATKOTRAJNE IMOVINE | KRATKOROCNIH OBVEZA

Omjer kratkotrajne imovine i kratkoro€nih obveza usporeduje svu kratkotrajnu imovinu Grupe s njenim
kratkoro€nim obvezama koje su iskazane u Konsolidiranoj bilanci u prilozenim Sazetim konsolidiranim
financijskim izvjestajima za razdoblje zavr§eno 31. prosinca 2022. godine. Omjer kratkotrajne imovine i
kratkoro¢nih obveza je pokazatelj likvidnosti koji mjeri sposobnost Grupe da pokrije svoj kratkoro¢ni dug
kratkotrajnom imovinom.

u milijunima kuna 31.12.2022. 31.12.2021.
Kratkotrajna imovina 2.647,1 2.287,5
Kratkoro¢ne obveze 1.797,4 1.513,4

POKAZATELJ ZADUZENOSTI

Pokazatelj zaduzenosti usporeduje neto dug i ukupni kapital uvecan za neto dug. Pokazatelj zaduZenosti
je mjera financijske poluge Grupe koja pokazuje stupanj do kojeg se poslovanje tvrtke financira iz vlastitog
kapitala u odnosu na financiranje iz duga.

u milijunima kuna 31.12.2022. 31.12.2021.
Neto dug 657,9 459,9
Ukupno kapital 3.203,4 3.152,5

POKRICE TROSKA KAMATA

Pokri¢e troSka kamata izracunava se dijeljenjem normalizirane EBITDA Grupe s ukupnim troSkom kamata
(vidi biljeSku 9 - Rashodi od financiranja-neto u prilozenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvjestajima
za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2022.), kao $to je prikazano u nastavku. Pokrice troSka kamata koristi
se za odredivanje koliko lako Grupa moze platiti kamate na svoj nepodmireni dug.
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GRUPA
u milijunima kuna 2022. 2021.
Normalizirana EBITDA 571,4 735,0
Ukupno rashodi od kamata 18,7 17,8

SLOBODNI NOVCANI TIJEK

Slobodni nov€ani tijek prikazuje sposobnost Grupe da generira novac za otplatu financijskih obaveza,
financiranje potencijalnih akvizicija, isplatu dividendi i sli¢no. Slobodni nov€ani tijek jednak je neto
nov€anom toku iz operativnih aktivnosti umanjen za kapitalna ulaganja, stavke koje su iskazane u
Konsolidiranom izvjestaju o nov€anom toku u priloZzenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvjestajima
za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2022. godine.

u milijunima kuna 2022. 2021.
Neto operativni nov&ani tijek 343,5 735,8
Kapitalna ulaganja 263,4 233,3

TRZISNA KAPITALIZACIJA

TrziSna kapitalizacija je ukupna trziSna vrijednost Grupe. IzraCunava se na osnovu posljednje trziSne cijene
u izvjestajnom razdoblju i ukupnog broja dionica, kako je prikazano u nastavku.

2022. 2021.*

Zadnja cijena u razdoblju (u kunama) 342 420
Broj dionica 13.337.200 13.337.200

VRIJEDNOST KOMPANIJE (Enterprise value-EV), Normalizirana EV/EBITDA, Normalizirana
EV/EBIT, EV/IPRODAJA

Vrijednost kompanije (EV) je mjera ukupne vrijednosti Grupe koja se koristi kao sveobuhvatnija alternativa
trziSnoj kapitalizaciji. EV je zbroj trziSne kapitalizacije, neto duga i manjinskih interesa, kako je prikazano
u nastavku.

Omijer Normalizirane EV/EBITDA koristi se kao alat za procjenu vrijednosti pri usporedbi vrijednosti Grupe
s dobiti koju Grupa ostvaruje. Koristan je analitiarima i investitorima koji zele usporediti kompanije unutar
iste industrije.

Omjer Normalizirane EV/EBIT sli¢an je omjeru EV/EBITDA, ali ukljuCuje amortizaciju materijalne i
nematerijalne imovine. Koristi se kao mjerilo u procjeni vrijednosti za usporedbu relativne vrijednosti
razli¢itih poduzeca.

EV/prodaja je mjera za procjenu vrijednosti koja usporeduje EV Grupe s njezinom godiSnjom prodajom.

* U srpnju 2022. godine provedeno je dijeljenje dionica na nacin da se jedna postojeca dionica, pojedinaénog nominalnog iznosa od 40 kuna, dijeli

na Cetiri nove redovne dionice, pojedinacnog nominalnog iznosa od 10 kuna.
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u milijunima kuna 2022. 2021.
TrziSna kapitalizacija 4.561,3 5.601,6
Neto dug 657,9 459,9
Manijinski interesi 7,7 7,0
Normalizirana EBITDA 571,4 735,0
Normalizirana EBIT 271,2 448,6
Prodaja 6.373,0 5.702,5

Normalizirana ZARADA PO DIONICI (EPS)

Zarada po dionici izracunava se dijeljenjem neto dobiti koja pripada dioni¢arima drustva s ponderiranim
prosjecnim brojem dionica kako je definirano u biljeSci 5 - Zarada po dionici u prilozenim Sazetim
konsolidiranim financijskim izvjeStajima za razdoblje zavr§eno 31. prosinca 2022. Zarada po dionici
odrazava zaradu od trgovanja za svaku dionicu. Normalizirana zarada po dionici uzima u obzir normaliziranu
neto dobit koja pripada dioni¢arima drustva, $to je jednako neto dobiti koja pripada dioni€arima drustva,
isklju€ujuéi utjecaj jednokratnih stavki kao $to je prikazano u nastavku.

2022. 2021.*

Tros$kovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto 0,1 (2,8)
COVID-19 troSkovi 14 3,3
Ostali jednokratni (prihodi)/troSkovi, neto (9,9) 24,0
Prosjecni ponderirani broj dionica 13.292.694 13.300.488

OMJER CIJENE | ZARADE (P/E)

Omijer cijene i zarade (P/E) omjer je za procjenu vrijednosti tvrtke koji mjeri zadnju trziSnu cijenu dionice u
izvjeStajnom razdoblju u odnosu na normaliziranu zaradu po dionici, kao $to je prikazano u nastavku.

2022. 2021.*
Zadnja cijena u razdoblju (u kunama) 342,0 420,0
Normalizirani EPS 14,1 27,8

* U srpnju 2022. godine provedeno je dijeljenje dionica na nacin da se jedna postojeca dionica, pojedinaénog nominalnog iznosa od 40 kuna, dijeli

na Cetiri nove redovne dionice, pojedinaénog nominalnog iznosa od 10 kuna.
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KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

u tisuéama kuna, nerevidirano

Prihodi
Prihodi od prodaje
Ostali prihodi

Poslovni rashodi

Nabavna vrijednost prodane trgovacke robe
Promjena vrijednosti zaliha gotovih
proizvoda i proizvodnje u tijeku

Tros$kovi materijala i energije

TroSkovi radnika

Troskovi marketinga i unapredenja prodaje
Amortizacija i umanjenje vrijednosti

Ostali troSkovi poslovanja

Ostali gubici - neto

Dobit/(gubitak) iz poslovanja

Rashodi od financiranja - neto

Dobit/(gubitak) prije poreza

Porez na dobit

Neto dobit/(gubitak) razdoblja

Pripisivo:
Dioni¢arima Drustva
Manjinskim interesima

Zarada po dionici za dobit pripisivu
dioni¢arima Drustva tijekom razdoblja (u
kunama)

- osnovna
- razrijedena

Sij. - Pro.
2022.

6.463.975
6.372.984

90.991

(6.188.874)
(1.915.267)

23.950

(2.150.961)
(983.997)
(294.739)
(300.340)
(600.107)

32.587

275.101
(19.796)
255.305
(58.842)

196.463

195.729
734

14,72
14,72

Sij. - Pro.
2021.

5.785.771
5.702.479

83.292

(5.347.826)
(1.729.758)

22.831

(1.556.908)
(937.376)
(329.776)
(286.444)
(534.414)

4.019

437.945
(17.749)
420.196
(74.304)

345.892

344.857
1.035

25,93
25,93

Indeks

111,7
111,8
109,2

115,7
110,7

104,9

138,2
105,0

89,4
104,9
112,3
810,8

62,8

111,5

60,8

79,2

56,8

56,8
70,9

Lis. - Pro.
2022.

1.692.661
1.666.675

25.986

(1.750.351)
(551.143)

53.767

(630.028)
(275.525)
(87.162)
(100.943)
(171.684)
12.367

(57.690)
(7.332)
(65.022)
(9.839)

(74.861)

(74.714)
(147)

(5,63)
(5,63)

Lis. - Pro.
2021.

1.486.253
1.454.206

32.047

(1.525.020)
(484.123)

5.382

(409.380)
(262.074)
(119.667)
(95.397)
(166.055)
6.294

(38.767)
(5.467)
(44.234)
(9.659)

(53.893)

(54.594)
701

(4,09)
(4,09)

Indeks

113,9
114,6

81,1

114,8
113,8

999,0

153,9
105,1

72,8
105,8
103,4
196,5

51,2
134,1
53,0
101,9
61,1

63,1
n/p
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KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O SVEOBUHVATNOJ DOBITI

Sij.-Pro.
2022.

Sij.-Pro.
2021.

u tisuéama kuna, nerevidirano

Neto dobit/(gubitak) razdoblja 196.463 345.892

Ostala sveobuhvatna dobit/(gubitak):

Stavke koje se nece reklasificirati u
racun dobiti i gubitka

Aktuarski dobici/(gubici) za planove

6.730 176
definiranih primanja, neto od poreza (176)
Stavke koje se mogu naknadno
reklasificirati u racun dobiti i gubitka
Tecajne razlike, neto od poreza (7.360) (4.067)
Zastita nov€anog toka, neto od poreza (16.829) 8.473
Ukupno ostala sveobuhvatna
dobit/(gubitak) razdoblja, (17.459) 4.230

neto od poreza

Ukupno sveobuhvatna

LG Lis.-Pro.

n/p 6.730

181,0 (21.439)
n/p (28.244)

nip (42.953)

Lis.-Pro.

(176)

6.533
(2.387)

3.970

Indeks

n/p

n/p
1.183,2

n/p

dobit/(gubitak) razdoblja 179.004 350.122

Pripisivo:

Dioni¢arima Drustva 178.244 349.092 51,1 (117.671) (50.652) 32,3
Manjinskim interesima 760 1.030 73,8 (143) 729 n/p
Ukupno sveobuhvatna dobit/

(gubitak) razdoblja 179.004 350.122 51,1 (117.814) (49.923) 36,0
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u tisuéama kuna, nerevidirano

IMOVINA

Dugotrajna imovina

Nekretnine, postrojenja i oprema

Ulaganja u nekretnine

Nematerijalna imovina

Pravo na koriStenje imovine

Odgodena porezna imovina

Financijska imovina kroz ostalu sveobuhvatnu dobit
PotraZivanja od kupaca i ostala potrazivanja

Kratkotrajna imovina

Zalihe

Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja
Potrazivanja za porez na dobit

Derivativni financijski instrumenti

Novac i nov¢ani ekvivalenti

Dugotrajna imovina namijenjena prodaji
Ukupno kratkotrajna imovina

UKUPNO IMOVINA

KAPITAL | OBVEZE

Kapital i rezerve pripisive dioni¢arima Drustva
Dionicki kapital

Dioni¢ka premija

Vlastite dionice

Pric¢uve

Zadrzana dobit

Manjinski interesi
Ukupno kapital

Dugoroéne obveze

Obveze po primljenim kreditima
Obveze po najmovima
Odgodena porezna obveza
Ostale dugorocne obveze
Rezerviranja

Kratkoroéne obveze

Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze
Obveze po primljenim kreditima

Obveze po najmovima

Derivativni financijski instrumenti

Tekucéa obveza poreza na dobit
Rezerviranja

Ukupne obveze

UKUPNO KAPITAL | OBVEZE

31. prosinca 2022.

1.196.205
472
1.623.779
327.398
38.747
1.275
34.716
3.222.592

769.153
1.411.232
17.850
4.407
444.439
2.647.081

2.647.081

5.869.673

133.372
886.530
(18.155)
(33.593)
2.227.508
3.195.662

7.742
3.203.404

410.981
256.345
146.700
908
53.896
868.830

1.285.581
329.024
91.680
18.670
11.694
60.790
1.797.439

2.666.269

5.869.673

31. prosinca 2021.

1.108.725
807
1.640.348
329.894
41.469
1.384
42.750
3.165.377

639.201
1.287.982
6.995
2.972
346.635
2.283.785
3.759
2.287.544

5.452.921

133.372
883.852
(22.131)
(45.279)
2.195.734
3.145.548

6.982
3.152.530

299.657
263.065
148.344
6.135
69.807
787.008

1.174.825
159.932
86.844

6.417
85.365
1.513.383
2.300.391

5.452.921
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KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O PROMJENAMA KAPITALA

Od dioni¢ara Drustva

Dionicki
kapital,

dionicka
premijai
vlastite
dionice

Zadrzana Manjinski

AL dobit interesi

u tisu¢ama kuna,
nerevidirano

Stanje 1. sijecnja 2021. 1.007.576 (51.451) 1.985.908 2.942.033 2.947.985

Sveobuhvatna dobit:

Neto dobit za razdoblje - - 344.857 344.857 1.035 345.892
Ostala sveobuhvatna

dobit/(gubitak) - 4.411 (176) 4.235 (5) 4.230
Ukupno sveobuhvatna dobit - 4.411 344.681 349.092 1.030 350.122

Transakcije s vlasnicima:

Isplata s temelja dionica 18.075 - - 18.075 - 18.075
Otkup vlastitih dionica (30.558) - - (30.558) - (30.558)
Transfer - 1.761 (1.761) - - -
Dividenda - - (133.094) (133.094) - (133.094)

Stanje 31. prosinca 2021. 995.093 (45.279) 2.195.734 3.145.548 3.152.530

Stanje 1. sijecnja 2022. 995.093 (45.279) 2.195.734 3.145.548 3.152.530

Sveobuhvatna dobit:

Neto dobit za razdoblje - - 195.729 195.729 734 196.463
Ostala sveobuhvatna

dobit/(gubitak) - (24.215) 6.730 (17.485) 26 (17.459)
Ukupno sveobuhvatna

dobit/(gubitak) - (24.215) 202.459 178.244 760 179.004

Transakcije s vlasnicima:

Isplata s temelja dionica 29.043 - - 29.043 - 29.043
Otkup vlastitih dionica (22.389) - - (22.389) - (22.389)
Dodjela dionica - vrijednost ) ) )

usluga zaposlenika 31.538 31.538 31.538
Transfer - 4.363 (4.363) - - -
Dividenda - - (166.322) (166.322) - (166.322)

Stanje 31. prosinca 2022. 1.001.747 (33.593) 2.227.508 3.195.662 3.203.404
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KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

u tisuéama kuna, nerevidirano

Novc¢ani tok iz poslovnih aktivnosti

Neto dobit razdoblja

Porez na dobit

Amortizacija i umanjenje vrijednosti

Dobitak od prodaje nekretnina, postrojenja i opreme i
nematerijalne imovine

Gubitak/(dobitak) od prodaje podruznica - neto od
transakcijskih troskova

Ispravak vrijednosti kratkotrajne imovine

Tecajne razlike - neto

Smanjenje rezerviranja za rizike i troSkove
Gubici/(dobici) od svodenja na fer vrijednost financijske
imovine

Isplata s temelja dionica

Prihodi od kamata

Rashodi od kamata

Ostale nenovéane promjene - neto

Promjene u radnom kapitalu:
Povecanje zaliha

Povecanje kratkoro¢nih potrazivanja
Povecanje kratkoro€nih obveza

Novac generiran poslovanjem

Pla¢cene kamate
Plac¢eni porez na dobit

Novéani tok koristen za investicijske aktivnosti

Nabava nekretnina, postrojenja i opreme i nematerijalne
imovine

Primici od prodaje nekretnina, postrojenja i opreme i
nematerijalne imovine

Stjecanje podruznica i primici od prodaje podruznica - neto od
ste€enog/prodanog novca

Dani krediti i depoziti

Otplata danih kredita i depozita

Primljene kamate

Novéani tok koriSten za financijske aktivnosti
Otkup vlastitih dionica

Primici od primljenih kredita, neto od placenih naknada
Otplata primljenih kredita

Otplata glavnice po najmovima

Isplata dividende dioni¢arima

Neto povecanje/(smanjenje) novca i novéanih ekvivalenata

Dobici/(gubici) od te€ajnih razlika po novcu i nov€anim
ekvivalentima

Novac i nov€ani ekvivalenti na pocetku razdoblja
Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju razdoblja

Sijecan;j -
Prosinac 2022.

196.463
58.842
300.340

(2.376)

365

32.373
1.102
(11.399)

1.172

29.043
(8.419)
18.694

2.980

(154.912)
(144.891)
115.756

435.133

(15.622)
(76.001)
343.510

(263.425)
3.611

11.029

(6.152)
10.939
8.225
(235.773)

(22.389)
309.286
(30.000)
(101.407)
(166.322)
(10.832)

96.905

899

346.635
444.439

Sije€an;j -
Prosinac 2021.

345.892
74.304
286.444

(1.475)

(648)

25.218
(75)
(18.586)

(4.219)

18.075
(1.323)
17.824

3.800

(82.643)
(30.004)
207.652

840.236

(17.074)
(87.361)
735.801

(233.284)
17.504

(5.937)

(5.543)
18.117
1.571
(207.572)

(30.558)
(350.7995
(93.502)
(133.094)
(607.953)

(79.724)
(154)

426.513
346.635
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 1 — OPCI PODACI

Atlantic Grupa d.d. (,Drustvo®) i ovisna drustva (,Grupa“) posluje kao vertikalno integrirana
multinacionalna kompanija. Grupa obavlja poslovne aktivnosti koje uklju€uju istrazivanje i
razvoj, proizvodnju te distribuciju robe Siroke potrosnje u Jugoistonoj Europi, europskim
trzistima te Rusiji i ZND-u (Zajednica Neovisnih DrZzava). Sa svojom modernom
proizvodnom mrezom, Atlantic Grupa se istiCe kao jedan od vodecéih prehrambenih
proizvodaca u Jugoistocnoj Europi s prominentnim brendovima iz segmenta kave — Grand
Kafa i Barcaffe, iz segmenta pi¢a — Cockta i Cedevita, s portfeljem brendova iz segmenta
slatko i slano — Smoki, NajlepSe Zelje i Bananica, brendom Argeta iz segmenta
delikatesnih namaza te prirodnom mineralnom vodom Donat. Dodatno, Grupa je vlasnik
vodeceg lijekarnickog lanca u Hrvatskoj pod brendom Farmacia. S vlastitom
distribucijskom mrezom u Hrvatskoj, Sloveniji, Srbiji, Austriji, Sjevernoj Makedoniji te
Rusiji, Grupa isto tako distribuira niz proizvoda vanjskih partnera. Grupa ima proizvodna
postrojenja u Hrvatskoj, Sloveniji, Srbiji, Bosni i Hercegovini te Sjevernoj Makedoniji s
drustvima i predstavniStvima u 11 zemalja. Grupa svoje proizvode izvozi na vise od 40
trzidta diljem svijeta.

Sjediste Drustva nalazi se u Zagrebu, Miramarska 23, Hrvatska.
Dionice Drustva kotiraju na Vodeéem trziStu Zagrebacke burze.
Sazete konsolidirane financijske izvjeStaje Grupe za razdoblje zavrSeno 31. prosinca

2022. godine odobrila je Uprava Drustva u Zagrebu 27. veljace 2023. godine.

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji nisu revidirani.
BILJESKA 2 — OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE

2.1. OSNOVA SASTAVLJANJA

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2022. godine
sastavljeni su sukladno Medunarodnom raCunovodstvenom standardu 34 — Financijsko
izvjeStavanje u toku godine, kojeg je odobrila Europska Unija (EU).

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji ne uklju€uju sve podatke i objave koji su obavezni
za godiSnje konsolidirane financijske izvjeStaje te ih se treba Citati zajedno s godiSnjim
konsolidiranim financijskim izvjestajima Grupe na dan 31. prosinca 2021. godine. GodiSnji
konsolidirani financijski izvjestaji Grupe sastavljeni su sukladno Medunarodnim
standardima financijskog izvjeStavanja (MSFI) koje je odobrila EU.

2.2. VREMENSKA NEOGRANICENOST POSLOVANJA

Uprava Drustva smatra kako Grupa raspolaze s dovoljno resursa za nastavak rada u
doglednoj buducnosti te nije utvrdila znacajne neizvjesnosti vezane uz poslovne dogadaje
I uvjete koji mogu dovesti u sumnju vremensku neograni¢enost poslovanja Grupe.
Sukladno tome, sazZeti konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje zavrseno 31. prosinca
2022. godine sastavljeni su po nacelu vremenske neograni¢enosti poslovanja.
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BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 2 - OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE
(nastavak)

2.3. ZNACAJNE RACUNOVODSTVENE POLITIKE

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje zavr§eno 31. prosinca 2022. godine
pripremljeni su temeljem istih raCunovodstvenih politika, prikaza i metoda izraCuna koji su
se Kkoristili prilikom pripreme godiSnjih konsolidiranih financijskih izvjestaja Grupe na dan
31. prosinca 2021. godine.

2.4. SEZONSKI UTJECAJ

Grupa nije izlozena znacajnim sezonskim ili ciklickim promjenama u svom poslovanju.

2.5. UTJECAJ RATNOG SUKOBA U UKRAJINI

Na dan odobravanja saZetih konsolidiranih financijskih izvjeStaja za razdoblje zavrSeno
31. prosinca 2022. godine poslovanje Atlantic Grupe se odvija nesmetano. Prodajom
poslovanja dje¢je hrane u 2021. godini, Atlantic Grupa je znac¢ajno smanijila izlozenost u
Rusiji i ZND trziStima. Shodno tome, ratna zbivanja nemaju izravan materijalno zna¢ajan
utjecaj na poslovanje Atlantic Grupe, a indirektne posljedice, dominantno u vidu dodatnih
problema u lancima opskrbe i inflatornim pritiscima menadZzment Atlantic Grupe pozorno
prati i poduzima sve raspolozive mjere za smanjenje rizika u danim okolnostima.

BILJESKA 3 - KLJUCNE RACUNOVODSTVENE PROCJENE

Prilikom izrade sazetih konsolidiranih financijskih izvjeStaja za razdoblje zavrSeno 31.
prosinca 2022. godine nije bilo promjena u klju¢nim racunovodstvenim procjenama u
odnosu na procjene koristene prilikom izrade godiSnjih konsolidiranih financijskih izvjeStaja
Grupe na dan 31. prosinca 2021. godine.

Testiranjem na umanjenje vrijednosti dugotrajne nematerijalne imovine s neograni¢enim

vijekom uporabe na datum bilance priznato je umanjenje vrijednosti u iznosu od 26.133
tisu¢a kuna (2021.: 17.045 tisu¢a kuna).
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BILJESKA 4 — INFORMACIJE O SEGMENTIMA

Model poslovanja Grupe organiziran je kroz pet strateSkih poslovnih podrucja i jedno
poslovno podrucje. Uz poslovna podrucja uspostavljen je zasebni odjel — Novi rast koji je
fokusiran na razvoj novih brendova Atlantic Grupe.

Poslovi distribucije organizirani su na nacCin da pokriju Sest najvecih trziSta — Hrvatska,
Srbija, Slovenija, Sjeverna Makedonija, Rusija i Austrija te odjel Globalnog upravljanja

mreZzom distributera koji pokriva trziSta kojima se dominantno upravlja putem
distribucijskih partnera.

PODRUCJA PODRUCJA
SPP KAVA SDP HRVATSKA
SPP PICA SDP SRBIJA

SPP DELIKATESNI SDP SLOVENIJA
NAMAZI

DP MAKEDONIJA
SPP SLATKO | SLANO

Z DP RUSIJA
SPP LJEKARNICKO
POSLOVANJE DP AUSTRIJA
PP DONAT GLOBALNO UPRAVLJANJE

MREZOM DISTRIBUTERA
NOVI RAST

SPP — Stratesko poslovno podrudje
SDP — Stratesko distribucijsko podrucje
PP — Poslovno podrucje

DP — Distribucijsko podrucje

Zbog efikasnijeg upravljanja pojedinaénim poslovnim i distribucijskim podrucjima,
organizacijska podrucja ujedinjavaju zajedno slicne poslovne aktivnosti ili proizvode,
zajedniCka trzista ili kanale prodaje.
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BILJESKA 4 — INFORMACIJE O SEGMENTIMA (nastavak)

Zbog cinjenice da DP Makedonija, DP Rusija, DP Austrija, Globalno upravljanje mrezom
distributera te Novi rast ne prelaze prag materijalnosti koji zahtijeva MSFI| 8 za izvjeStajne
segmente, oni se iskazuju unutar pozicije ,,Ostali segmenti“ gdje je iskazano i poslovanje
dje€je hrane koje je u potpunosti dezinvestirano u lipnju 2021. godine. Pozicija ,Ostali
segmenti“ sastoji se takoder i od poslovnih aktivnosti koje se ne alociraju na prethodno
spomenuta poslovna i distributivna podrucja (upravna sjedista i odjeli podrSke na svim
trzistima Atlantic Grupe) te su isklju€ena iz izvjeStavanih operativnih segmenata.

Ocjenjivanje uspjeha operativnih segmenata temeljeno je na dobiti ili gubitku iz poslovanja.
Na razini Grupe upravlja se prihodima i rashodima od financiranja i porezom na dobit te
oni nisu alocirani po operativhim segmentima.

Prodaja individualnih poslovnih podrucja predstavlja ukupnu prodaju tre¢im stranama na
trzistima (bilo direktno iz poslovnih podrucja, bilo kroz distribucijska podrucja). Prodaja
distribucijskih podrucja obuhvaéa prodaju proizvoda vanjskih principala kao i prodaju
vlastitih proizvoda. Ovo dvostruko prikazivanje prodaje vlastitin proizvoda eliminira se u
liniji ,Usklada”. U svrhu izraCuna operativne dobiti segmenata, prodaja izmedu operativnih
segmenata vr8i se pod uobiajenim komercijalnim uvjetima koji bi bili primjenjivi i na
nepovezane trece stranke.

, : - ij. - Pro. ij. - Pro.
Prihodi od prodaje Sl © Sl ©
2022. 2021.

(u tisu¢ama kuna)
SPP Kava 1.389.933 1.196.229
SPP Delikatesni namazi 973.603 885.248
SPP Slatko i slano 731.652 684.420
SPP Pi¢a 644.645 536.380
SPP Ljekarni¢ko poslovanje 587.464 531.474
PP Donat 239.912 218.785
SDP Hrvatska 1.553.400 1.403.161
SDP Srbija 1.542.156 1.335.388
SDP Slovenija 1.094.792 1.012.789
Ostali segmenti 929.721 855.149
Usklada (3.314.294) (2.956.544)
Ukupno 6.372.984 5.702.479

* Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2022. godinu
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BILJESKA 4 — INFORMACIJE O SEGMENTIMA (nastavak)

Poslovni rezultati” EBITDA

Sij. - Pro. Sij. - Pro.
(u tisu¢ama kuna) 2022. 2021.
SPP Kava 189.436 278.779
SPP Delikatesni namazi 144.685 182.706
SPP Slatko i slano 44.046 114.599
SPP Pic¢a 100.931 111.606
SPP Ljekarni¢ko poslovanje 69.198 59.223
PP Donat 108.202 101.457
SDP Hrvatska 84.919 88.048
SDP Srbija 71.570 62.613
SDP Slovenija 62.065 62.801
Ostali segmenti (299.611) (337.443)
Ukupno 575.441 724.389

BILJESKA 5 — ZARADA PO DIONICI

Osnovna zarada po dionici

Osnovna zarada po dionici izraCunava se na nacin da se neto dobit Grupe podijeli s
ponderiranim prosje¢nim brojem redovnih dionica koje su izdane u toku razdoblja, koji ne
ukljuCuje prosje€an broj redovnih dionica koje je Drustvo kupilo i koje drzi kao vlastite
dionice.

Drustvo je na Glavnoj skupstini odrzanoj 15. lipnja 2022. godine donijelo odluku o podijeli
redovnih dionica nominalnog iznosa od 40,00 kuna po dionici na na¢in da se jedna dionica
dijeli na Cetiri dionice nominalnog iznosa od 10,00 kuna po dionici. Navedenom podjelom
broj redovnih dionica povecan je sa 3.334.300 na 13.337.200 dionica. Osnovna zarada po
dionici za 2021. godinu prilagodena je novom broju dionica.

2022. 2021.
Neto dobit dioni¢arima Drustva (u tisu¢ama kuna) 195.729 344.857
Prosje¢no ponderirani broj redovnih izdanih dionica 13.292.694 13.300.488
Osnovna zarada po dionici (u kunama) 14,72 25,93

Razrijedena zarada po dionici

Razrijedena zarada po dionici jednaka je osnovnoj zaradi po dionici buduci da nije bilo
konvertibilnih razrjedivih potencijalnih redovnih dionica.

* Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjestavanju za 2022. godinu
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BILJESKA 6 —- DUGOTRAJNA MATERIJALNA | NEMATERIJALNA IMOVINA

Tijekom razdoblja zavrdenog 31. prosinca 2022. godine, Grupa je uloZila 261.609 tisuca
kuna u nabavku nekretnina, postrojenja i opreme te nematerijalne imovine (2021.: 239.950
tisu¢a kuna). U istom razdoblju provedeno je umanjenje vrijednosti dugotrajne materijalne
i nematerijalne imovine u iznosu od 31.932 tisuce kuna (2021.: 30.681 tisu¢a kuna).

BILJESKA 7 — ZALIHE

Tijekom razdoblja zavrSenog 31. prosinca 2022. godine, Grupa je iskazala vrijednosno
uskladenje zaliha u iznosu od 25.243 tisu¢e kuna (2021.: 16.094 tisuce kuna) uslijed
oStecenja i kratkog roka trajanja. Ovaj troSak ukljuen je u poziciju ,Ostali troSkovi
poslovanja®“.

BILJESKA 8 — ISPLATA DIVIDENDE

Prema odluci Glavne skupstine Drustva odrzane 15. lipnja 2022. godine, odobrena je
isplata dividende u iznosu od 50,00 kuna po dionici odnosno sveukupno 166.322 tisuce
kuna (2021.: 40,00 kuna po dionici odnosno sveukupno 133.094 tisuCe kuna). Isplata
dividende realizirana je u srpnju 2022. godine.

BILJESKA 9 — RASHODI OD FINANCIRANJA — NETO

(u tisuéama kuna) S”'Z'g;cz)' SIJ.Z-CF)J;?
Financijski prihodi
Dobici od te€ajnih razlika po primljenim kreditima i 2 947 2 896
obvezama po najmovima ) '
2.947 2.826
Financijski rashodi
Rashodi od kamata po ugovorima o najmu (8.369) (8.408)
Rashodi od kamata po kreditima od banaka (3.783) (2.930)
Rashodi od kamata po obveznicama (2.870) (2.870)
Rashodi od kamata po aktuarskim izracunima (2.449) (827)
Ostali rashodi od kamata (1.223) (2.789)
Rashodi od kamata - ukupno (18.694) (17.824)
Gubici od tec¢ajnih razlika po primljenim kreditima i
obvezama po najmovima (4.049) (2.751)
(22.743) (20.575)

Rashodi od financiranja - neto (19.796) (17.749)
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BILJESKA 10 — ODNOSI S POVEZANIM STRANKAMA

Poslovne transakcije s povezanim strankama koje se odnose na stanja u bilanci na dan
31. prosinca 2022. godine i 31. prosinca 2021. godine i stavke raCuna dobiti i gubitka za

razdoblje zavrSeno 31. prosinca su kako slijedi:

(u tisu¢ama kuna)
POTRAZIVANJA

Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja
Ostale povezane stranke

OBVEZE

Obveze prema dobavljadima i ostale obveze
Ostale povezane stranke

PRIHODI

Prihodi od prodaje
Ostale povezane stranke

Ostali prihodi

Ostale povezane stranke

RASHODI

Troskovi marketinga i unapredenja prodaje
Ostale povezane stranke

Ostali troskovi poslovanja

Ostale povezane stranke

Nabava imovine
Ostale povezane stranke

31. prosinca 2022.

31. prosinca 2021.

97.225 84.174

2.909 2.238
Sij.-Pro. 2022. Sij.-Pro. 2021.
562.857 496.471

211 671

7.882 4.168

2.364 2.202

- 289
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BILJESKA 11 - PRODAJA PODRUZNICE

Atlantic Grupa potpisala je s drustvom Vik Pro Univerzal d.o.o., Beograd kupoprodaijni
ugovor za prodaju proizvodne lokacije Palanacki kiseljak u Smederevskoj Palanci, Srbija.
Predmet kupoprodaje je cjelokupna proizvodna lokacija sa zaposlenicima i imovinom,
uklju€ujuci i tradicionalni brend mineralne vode na trziStu Srbije — Karadorde, koja je
prethodno izdvojena iz drustva Atlantic Stark d.o0.0. u zasebno drustvo Palanacki Kiseljak
d.o.o. Prodaja ove proizvodne lokacije nastavak je procesa dezinvestiranja manjih i non-
core djelatnosti u skladu s Atlanticovom korporativnom strategijom. Transakcija je
zaklju¢ena 28. lipnja 2022. godine te je Grupa ostvarila gubitak od prodaje u iznosu od
446 tisuca kuna.

(u tisu¢ama kuna)

Primljena naknada za prodaju podruznice 1.460
Knjigovodstvena vrijednost neto imovine prodane podruznice (1.906)
Gubitak od prodaje podruznice (446)

Knjigovodstvena vrijednost neto imovine prodane podruznice na dan 28. lipnja 2022. godine
(u tisu¢ama kuna)

Dugotrajna imovina namijenjena prodaji 3.726
Zalihe 605
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja 629
Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze (2.817)
Obveze po primljenim kreditima (237)

1.906

Grupa je u 2022. naplatila 18.899 tisu¢a kuna te ostvarila dodatni dobitak u iznosu od 81
tisu¢e kuna od prodaje proizvodne lokacije Mirna realizirane u 2021. godini.
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IZJAVA OSOBA ODGOVORNIH ZA SASTAVLJANJE FINANCIJSKIH
1ZVJESTAJA

Temeljem odredbi Zakona o trziStu kapitala, Zoran Stankovi¢, potpredsjednik Grupe
za financije, nabavu i investicije i Tatjana Ilin€i¢, direktorica Korporativhog
izvjeStavanja i konsolidacije, osoba zaduzena za korporativho raCunovodstvo,
izvjeStavanje i konsolidaciju, zajedno kao osobe odgovorne za sastavljanje sazetih
konsolidiranih financijskih izvjeStaja drustva Atlantic Grupa d.d. Zagreb, Miramarska
23, OIB 71149912416 (,,Drustvo®), ovime daju sljedeéu

IZJAVU:

Prema naSem najboliem saznanju sazeti konsolidirani financijski izvjestaji za
razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2022. godine sastavljeni su uz primjenu
odgovarajucih standarda financijskog izvjeStavanja te daju cjelovit i istinit prikaz
imovine i obveza, gubitaka i dobitaka, financijskog polozaja i poslovanja Drustva i
ovisnih drustava (zajedno — ,Grupe®).

IzvjeStaj Uprave Drustva za razdoblje od 1. sijeCnja do 31. prosinca 2022. godine
sadrzava istinit prikaz razvoja i rezultata poslovanja i polozaja Grupe, uz opis
najznacajnijih rizika i neizvjesnosti kojima je Grupa izlozena.

SaZete konsolidirane nerevidirane financijske izvjestaje Grupe za razdoblje zavrSeno
31. prosinca 2022. godine odobrila je Uprava drustva Atlantic Grupa d.d. na sjednici
odrzanoj 27. veljaCe 2023. godine.

Zoran Stankovic
Potpredsjednik Grupe za financije, nabavu i investicije

) -

Tatjana llinci¢
Direktorica Korporativnog izvjeStavanja i konsolidacije
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Kontakt:

Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23

10 000 Zagreb
Hrvatska

Tel: +385 1 2413 322
E-mail: ir@atlanticgrupa.com
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ATLANTIC GRUPA d.d.

dioni¢ko drustvo za unutarnju i vanjsku trgovinu
Miramarska 23, 10000 Zagreb, Hrvatska

tel: +385 (1) 24 13 900

fax: +385 (1) 24 13 901

Tvrtka je upisana: Trgovacki sud u Zagrebu

MBS: 080245039

MB: 1671910

OIB: 71149912416

Broj rauna: 2484008-1101427897 Raiffeisenbank Austria d.d., Zagreb, Petrinjska 59
Broj dionica i njihov nominalni iznos: 13.337.200 dionica, svaka nominalnog iznosa
10,00 kn

Temeljni kapital od 133.372.000,00 kuna uplaéen je u cijelosti.

Uprava: Emil Tedeschi, Neven Vrankovi¢, Zoran Stankovic, Lada Tedeschi Fiorio,
Srecko Naki¢, Enzo Smrekar, Mate Steti¢
Predsjednik Nadzornog odbora: Zdenko Adrovié¢

(o

50



